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Presentacioén

El Instituto Nacional de Estadistica y Censos, comprometido con la produccion de las estadisticas basicas
requeridas en la elaboraciégn de las cuentas nacionales y con la finalidad de aportar informacion para el
andlisis de la situacion social y econémica del pais que confribuya a la formulacion de politicas pablicas
efectivas para el desarrollo econémico y el hienestar de la poblaciéon, pone a disposicion de los usuarios en
general, los resultados de la tercer Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO] realizada en el mes
de setiembre del afio 2015.

La ENHOPRO es una encuesta que recopila informacion sobre las actividades productivas o negocios que
realizan los hogares, de gran importancia en la generacién de indicadores claves para determinar su aporte
en la produccién nacional [PIB] y en el empleo, junto con otfras caracteristicas sustantivas de este sector
especifico y sus actores (emprendedores).

Dado el interés nacional, la ENHOPRO se realiza con al aporte econémico del Banco Central de Costa Rica, en
el marco del Proyecto Estratégico de Implementacion Integral del Sistema de Estadisticas Macroeconémicas
(I1SEM].

Se espera, que ademas del aporfe estadistico para las Cuentas Nacionales, la informacién proporcione
herramientas directas para la formulacién de politicas pablicas e incentivos en beneficio de esta poblacian.

El INEC agradece especialmente a los y las propietarias de estas actividades econémicas por el aporte de
informacién y tfiempo para atender las enfrevistas. Asimismo reconoce la valiosa colaboracién y compromiso
de su personal para lograr la calidad de los datos que se recolectan.

%/m%//ém?

Fernando Ramirez Hernandez Floribel Méndez Fon
Presidente Gerente
Consejo Directivo
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Introduccion

El Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC] inicié a finales del afio 2012 con la formulacién de una
nueva encuesta dirigida a los emprendimientos que pertenecen a los hogares, denominada Encuesta Nacional
de Hogares Productores (ENHOPRO]. Esta investigacidn proporciona una caracterizacion de las actividades
econémicas realizadas por los hogares, can el fin de orientar la implementacion de politicas pablicas efectivas
para el desarrollo y modernizacién de los emprendimientos, ademas de su confribucion al analisis de la
sitfuacion social de los hogares en donde se originan.

Por otro lado, cumple el objetivo de producir estadisticas basicas requeridas en la construccién y estimacién
de la cuenta del sector institucional de los hogares, como parte de los esfuerzos que realiza el Banco Cenfral
de Costa Rica (BCCR] para actualizar la estimacion de las cuentas nacionales, tanto en lo referente al afio base,
como en lo relativo a la adopcion de las Gltimas recomendaciones sohre la materia.

En este sentido, la ENHOPRO se dirige a los miembros de los hogares que son empleadores o trabajadores por
cuenta propia, no ocasionales, estén o no inscrifos en alguna instancia plablica como productores de hienes o
servicios, pero que no alcanzan a tener una contahilidad formal completa de sus operaciones corrientes y de
capital (activos) como empresa, separadas de las actividades o consumo del hogar. El ohjetivo es identificar y
caracterizar a esta poblacion, que se asocia generalmente con el sector informal de la economia y que, para
efectos de este informe, se va a denominar emprendedores.

Dada esta delimitacion de la poblacion de estudio, es evidente que se frata de un sector dinamico y
heterogéneo con caracteristicas como el famafio seqln el nimero de empleadaos, los sectores de actividad,
las formas de produccién, los volimenes de ventas, el acervo de activos, enfre otros aspectos. Esto ocasiona
que tfamhién se enfrenten a distintas necesidades. Al mismo fiempo, existen contrastes entre las personas
que desarrollan estas actividades (emprendedores), ya sea en las razones para ser independientes, en su
nivel de escolaridad, en el acceso y uso a las tecnologias de informacion, o bien diferencias por edad y sexo.

Hasta el momento se han realizado tres encuestas: ENHOPRO 2013, ENHOPRO 2014 y ENHOPRO 2015, para
este Gltimo afio se obtuvo informacién de 2 562 hogares productores; dichos datos se recolectaron del 1° de
setiembre al 2 de octubre de 2015.

El documento contiene en la primera parte algunos aspectos metodolagicos que describen las caracteristicas
del disefio y ofras generalidades de |la operacian estadistica. En la sequnda parte se recogen los conceptos y
definiciones mas importantes utilizados para la recoleccién. La tercera parte presenta una descripcion de los
principales resultados de la encuesta. El cuarto apartado incluye los cuadros que resumen las estadisticas
de los emprendedores de los hogares y de las actividades desarrolladas, tanto en el 2014 como del 2015, en
la quinta parfe se incorporan algunos cuadros de errores muestrales y finalmente se adjunta como anexo el
cuestionario utilizado en el 2015.

No se omite mencionar que la investigacion presenta limitaciones de alcance que no permiten la desagregacion
regional, ni por clasificacién de actividad econémica en grupos ClIU (Clasificacién Internacional Uniforme de
Actividades Econémicas), para los distintos resultados.
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I.1. Poblacion de estudio

La poblacién objetivo de la ENHOPRO son los
emprendimientos de los hogares, o actividades
productivas de hienes o servicios dirigidas al
mercado, y que son desarrolladas por las personas
que frabajan en forma independiente, ya sean
empleadoras o trabajadoras por cuenta propia,
segln la Clasificacién Internacional de la Situacién
en el Empleo (CISE)'. Estas personas (a las que
llamamos emprendedores) pueden trabajar solas
0 asociadas con ofros miembros dentro o fuera
del hogar, los cuales seqgiln su condicién juridica,
registro contable o forma de percepcion de ingreso
no pueden ser considerados como empresas
formalmente constituidas.

Una caracteristica que disfingue a estos
emprendimientos de los hogares es que sus activos
fijos y los otros activos utilizados pertenecen a sus
propietarios y no a la empresa como tal. Esto a su
vez implica que no llevan una contahilidad completa
que permita idenftificar y diferenciar los flujos de
ingresos y de capital entre la empresa y el (los]
propietario (s). Estas condiciones describen lo que
se denomina en el Sistema de Cuentas Nacionales
(SCN] como empresas no constituidas en sociedad,
cuya produccion se incluye en el sector institucional
de los hogares. Al mismo fiempo y consistente con
el SCN, la Organizacion Internacional del Trabajo
(OIT) delimita como “sector informal” al subconjunto
de las empresas no constituidas en sociedad de los
hogares. En consecuencia, esta poblacién de estudio
suele denominarse de esta forma, aunque tiene sus
variantes operativas segln las circunstancias de los
paises o regiones donde se investigue.

Oe forma especifica, para la ENHOPRO, los
emprendimientos de los hogares son aquellos
establecimientos, negocios, fincas o actividades
ejercidas por ftrabajadores por cuenta propia o
empleadores, en forma permanente o por fiempo
indefinido, y que cumplen con alguna de las
siguientes caracteristicas:

* No estan inscritos en el Registro de la
Propiedad como empresa o razon social con
cédula juridica.

* No poseen registros contables formales para
cuantificar fodos los ingresos y gastos de su
actividad.

e No fienen asignado un salario fijo por el
trabajo que realizan en el negocio.

Dada esta delimitacion, los emprendimientos
de los hogares aqui estudiados pueden realizar
casi cualquier actividad productiva, desde ventas
ambulantes hasta servicios profesionales,
produccién agricola u ofros tipos de actividades que
requieren de ciertas habilidades o especializacién;
pueden operar sin fener una uhicacian fija, o en
casas, fincas, locales independientes, entre ofraos.
Ademas pueden ser operadas por una sola persona,
con la ayuda de familiares no remunerados o pueden
tener frabajadores remunerados contratados en
forma ocasional o permanente.

[.2. Diseno de la muestra

La metodologia empleada para desarrollar este
tipo de investigacion se hasa en las encuestas
mixtas o encuestas 1-2-3, y en el caso de la
ENHOPRO dnicamente se lleva a caho en dos fases:
en la primera se selecciona una encuesta de hogares
“base” que permite idenftificar los emprendimientos
de los hogares mediante un conjunfo de preguntas
“Filtro” con las que se determina un marco de
muestreo o listado de los posibles hogares donde
se desarrollan emprendimientos, es decir, en las
que existen trabajadores independientes (personas
duefias del negocio o actividades no constituidas
en sociedad); y en la segunda etapa, se entrevista
a fodas las personas propietarias-empresarias
que fueron previamente idenfificadas con el fin de
obtener informacién sobre las caracteristicas de
esta poblacion.

1/ Seqtn la distincion que hace esta clasificacién, los empleadores son los que emplean al menos un asalariado en forma continua, lo cual es diferente
a si el empleo que otorgan es asalariado ocasional o de trabajadores familiares auxiliares (que se clasifican como trabajadores por cuenta propia).
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La ENHOPRO tom6 como encuesta base la Encuesta
Nacional de Hogares (ENAHO] cuyo disefio muestral
y representatividad cumple con cierftas condiciones
basicas para obtener el marco muestral de los
emprendimientos de los hogares®.

En la ENAHO se incluyen una seria de preguntas
“filtro” que permiten identificar los posibles hogares
donde se desarrollan emprendimientos; se trata
de hogares que poseen miembros “trabajadores
independientes” ya sea en el empleo principal como
secundario, con las caracteristicas especificas
seflaladas en la delimitacién de la poblacién
objetivo (Figura I.1]. A partir de esta informacién
se origina el marco muestral de los hogares con
emprendimientos que alcanza a ser de alrededor
de 3 300 unidades de estudio, derivado del registro
de todas las viviendas y sus hogares, seleccionadas
en la ENAHO.

2/ La ENAHO utiliza como marco de muestreo el Marco Muestral de Viviendas (MMV), construido a partir de los resultados de los Censos Nacionales de
Pohlacion y Vivienda. El disefio muestral es probabilistico de dreas, estratificado y hietdpico: en la primera etapa se selecciona una muestra de 1 120
Unidades Primarias de Muestreo (UPM) y en la sequnda etapa se selecciona una muestra de 12 viviendas en cada UPM seleccionada, para un total de 13
440 viviendas. La poblacién ohjetivo se define como el conjunfo de todas las viviendas individuales y sus ocupantes, residentes permanentes en esas
viviendas, fanto del drea urbana como del area rural de Costa Rica. Para ver mas detalles refiérase al documento de Resultados generales de la ENAHO 2015.
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Figura I. 1. Idenftificacion de los emprendimientos de los hogares seqln variables de la ENAHO
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l.2.1 Tamano y distribucion de la muestra

En el caso de la ENHOPRO, cada persona miembrao
del hogar que realice una actividad econ6mica
diferente y en forma independiente se considera
un emprendimiento distinto. Esto significa, que en
un mismo hogar se puede contemplar mas de un
emprendimiento para la muestra.

En el siguiente cuadro se presentan los tofales
de muestra inicial de hogares productores
(emprendimientos) para los afios 2014 y 2015,
distribuidos por zona y region, aunque la muestra
tiene representatividad estadistica solo a nivel
nacional.

CUADRO I.1

Distribucion de la muestra por afio, segiin zona y
region de planificacién

Cantidad de hogares productores

Zona y Region

Total 3300 3378
Zona
Urbana 1586 2256
Rural 1714 1122

Regidn de planificacion

Central 1512 1922
Charatega 31 305
Pacifico Central 332 24
Brunca 502 359
Huetar Caribe 298 217
Huefar Norte 335 273

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO)
2014, 2015.

|.2.2 Factores de expansidn

La muestra de la ENHOPRO es una submuestra de
viviendas de la ENAHO en donde se identificaron
de manera preliminar hogares donde hahia
emprendimientos, por esta razan, los factores
de expansién de la ENHOPRO son inicialmente

los mismos que los factores de expansién de
cada vivienda seleccionada en la muestra de la
ENAHO. La muestra de la ENAHO se selecciond del
Marco Muestral de Viviendas 2011 (MMV-2011],
y los Factores de expansion se obtienen como el
inverso de las probabilidades de seleccién de las
viviendas en cada estrato de seleccion -regién de
planificacién y zona-, posfteriormente se ajustan
por no respuesta, desactualizacién y proyecciones
de poblacién.

Este factor final de la ENAHO es el factor base de la
ENHOPRO que también se ajusta por la no respuesta
obtenida durante el periodo de recoleccion de datos
del operativo de trabajo de campo:

* AR

= F
ENHOPRO/ ENAHDI

ENHOPROi —> Factor de Expa'ns.lon ENHOPRO
en el Estrato i

—> Factor de Expansién ENAHO
en el Estrato i

AR —> Ajuste por no respuesta en
el Estrato i

Un resumen de los resultados de entrevista se
presenta en el Cuadro I.2.

CUADRO I.2

Resumen de la muestra por afio

Indicadores

Hogares productores en la muestra 3300 3378
Hogares productores con respuesta 2507 2562
Tasa de respuesta 88,2% 87,0%
Problemas de marco 13,8% 12,8%

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Praductares (ENHOPRO)
2014, 2015.



|Parte II

Conceptosy
definiciones






INEC | COSTA RICA

ENCUESTA NACIONAL DE HOGARES PRODUCTORES

RESULTADOS GENERALES 19

II.1. Conceptos y definiciones

Emprendimientos: son empresas generalmente
pequefias en cantidad de personal que involucra,
y gue desarrollan alguna actividad productiva
dirigida al mercado, sin que estén formalmente
constituidas en sociedad. Se llevan a cabo en
establecimientos, negocios, fincas, en la calle o
denfro de las mismas viviendas; son ejercidas por
trabajadores cuenta propia o empleadores, en forma
ocasional o permanente, que cumplen con alguna de
las siguientes caracteristicas:

e No estan inscritos en el Registro de la
Propiedad como empresa o razén social con
cédula juridica.

e No poseen registros contables formales para
cuantificar todos los ingresos y gastos de la
actividad.

e No fienen asignado un salario fijo por el
trabajo que realizan en el neqgocio, de forma
que el ingreso que obtienen por el trabajo es
la ganancia de la actividad.

e Aunque si tienen un salario fijo asignado
por el trabajo que realizan, retiran
mensualmente o en periodos menores
las ganancias del negocio para cubrir
necesidades personales o del hogar.

Hogares Productores: son los hogares donde se
desarrollan emprendimientaos.

Empresas no constituidas en sociedad: segtin las
cuentas nacionales, las empresas no constituidas
en sociedad, son las personas independientes en
su trabajo que no tienen inscrita su actividad como
personeria juridica y ademas no llevan contabilidad
de lo que perciben por su establecimiento o negocio,
por lo que en diversas ocasiones es dificil separar la
produccion para el mercado del consumo del hogar.

Emprendedor: es la persona duefia del
emprendimiento, en el que tamhién se emplea. Esta

puede frabajar sola, asociada o con ayuda de otras
personas. 5Segan la participacion de personal en la
actividad se clasifica como:

Emprendedor cuenta propia: es la persona
con empleo de tipo independiente que trabaja
sin contratar personal asalariado de manera
permanente, aunque pueden contratar
eventualmente personal en forma temporal u
ocasional. Tamhbién se considera cuenta propia
si trabajan con la persona emprendedora en
condicion de ayudante no remunerado, ya sea
permanente u ocasional.

Emprendedor empleador: es la persona con
empleo de tipo independiente, que para realizar
su actividad, contrata permanentemente o por
periodos indefinidos, uno o mas trabajadores.

Actividad productiva: son las actividades econémicas
orientadas a producir bienes o servicios utilizando
uno o un conjunto de insumaos, por ejemplo, capital,
mano de obra, energia o materiales. El objetivo
de esa actividad productiva es elaborar productos
tangibles o infangibles para uso final o intermedio
de las personas, empresas o insfituciones. Las
actividades productivas, segin el tipo de insumos,
forma de produccion y tipo de produccion principal,
pueden clasificarse en los sectores: agropecuario,
industria, comercio o servicios.

Sector Agropecuario: son todas aquellas actividades
productivas de explotacion de recursos vegetales y
animales; es decir las actividades de cultivo, cria,
reproduccion de animales, la explotacién de madera
y la recoleccién de otras plantas, de animales o de
productos animales en explotacion agropecuaria
o en su hahitat natural. Ademas, para efectos de
la ENHOPRO, se incluyen todas las actividades
agroindustriales, que son aquellas en las que el hogar
productor produjo el insumo (recurso natural] hésico
y lo transformaé (industria) para su venta. Ejemplos
de estos casos son la elaboracién de quesos, yogurt,
helado, natilla, etc., siempre y cuando el productor
tenga la finca en donde produce la leche (insuma]
para estos productos, en caso confrario seria una
actividad industrial, al no utilizar los recursos
naturales dentro de su cadena de produccién.
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Sector de la Industria: son las actividades que
abarcan la transformacion fisica o quimica de
materiales, sustancias o componentes en productos
nuevos. Estas actividades pueden realizarse
manualmente o mediante maquinas, y pueden
ser vendidas o no en el lugar de su fabricacion.
Se incluyen las industrias manufactureras y la
construccién.

Sector Comercio: son las actividades de venta al
por mayor y al por menor (sin transformacién) de
todo tipo de productos y la prestacion de servicios
relacionados a la venta de estos productos.

Sector de Servicios: son las actividades dedicadas a
producir servicios, o hienes no fangibles, orientados
a satisfacer cierfas necesidades de la pohlacion.
Entre estos se incluyen los servicios de alimentacion
(servidos para consumo inmediato], transporte,
comunicaciones, servicios profesionales, de belleza,
entretenimiento, alojamiento, entre ofros.

Empleo: es el nimero de puestos de trabajo que
se originan para el desarrollo de la actividad del
emprendimiento. Se incluye tanto el trabajo del
propietario, como el del personal remunerado o
no, realizado en el periodo de referencia utilizado
(mes anterior].

Trabajadores permanentes: son las personas
ocupadas en los emprendimienftos que trabajan
solas o contratadas por un periodo indefinido de
tiempo.

Trabajadores ocasionales: son las personas
ocupadas en los emprendimientos que trabajan por
un periodo corto de fiempo o en forma esporadica.

Trabajadores asalariados: son las personas
ocupadas en los emprendimientos que reciben una
remuneracién en dinero o en especie de manera
regular a cambio de una actividad laboral de
cualquier tipo y que establece una relacién de
subordinacion con el patrono.

Trabajadores ayudantes sin remuneracion: son las
personas ocupadas en los emprendimientos que no
reciben una remuneracion ni en dinero ni en especie
por el frabajo desarrollado en la actividad.

Sector Informal: es un conjunto de unidades
dedicadas a la produccién de hienes o la prestacion
de servicios con la finalidad primordial de crear
empleos y generar ingresos para las personas
que participan en esa actividad. Estas unidades
funcionan tfipicamente en pequefia escala, con una
organizacién rudimentaria, en la que hay muy poca
0 ninguna distincién entre el trabajo y el capital
como factores de produccion. Las relaciones de
empleo — en los casos en que existan — se hasan
mas hien en el empleo ocasional, el parentesco o las
relaciones personales y sociales, y no en acuerdos
contractuales que supongan garantias formales
(152 Conferencia Internacional de Estadisticos del
Trabajo, CIET, parrafo 5J.
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III.1. Caracteristicas de los
emprendimientos de los
hogares

En este aparfado se presentan los principales
resultados que describen a las personas
emprendedoras y las actividades productivas
que desarrollan, las cuales denominamos comao
emprendimientos de los hogares, y que corresponden
a las unidades de estudio de la ENHOPRO seg(n se
describié en la | partfe.

Para el 2015 se estima que existen 371 191
emprendimientos en el pais, esto es 9,3% mas
que en el afio 2014, cuando se estimaron 339 611
emprendimientos. En los epigrafes siguientes solo
se puntualizaran aspectos relevantes ohtenidos
en la encuesta del 2015, como parte de la segunda
publicacién de resultados generales de esta
encuesta; no ohstante, en la siguiente seccién se
presentan para su comparacion las estimaciones de
los afios 2014 y 2015.

Caracteristicas de los emprendedores de los
hogares

Del total de personas emprendedoras en la ENHOPRO
2015, el 65,1% son hombres y 34,3% son mujeres.
Esta distribucion por sexo no se aleja mucho de la
distribucion de personas ocupadas en el pais, seg(n
cifras de la ENAHO de julio 2015, donde el 60,7%
son hombres y 39,3% son mujeres. Esto significa
que las diferencias en la participacién por sexo de
los emprendedores se explican principalmente por
el aporte total que fiene la mujer en el mercado de
trabajo, y no es una caracteristica estricta de esta
condicién de empleo independiente.

Respecto a la edad, se estima que alrededor del
71,7% de los emprendedores esta enfre los 35 y 64
afios, mientras que los mas jévenes (de 34 o menos
afos) representan el 19,6%, del cual solo 3,6% son
menores de 25 afos. El restante 8,7% corresponde
a personas adultas mayores [cuadro IV.1). La edad
promedio de las personas emprendedoras es de
46,7 anos.

Las mujeres emprendedoras se concentran en
grupos de edades menores, 53,7% ftiene menas de
45 afios y el restante 46,7% fiene 45 o mas anaos;
mientras que los hambres se concentfran en los
grupos de edad mas avanzada, 61,3% fiene 45 o
mas afos y el 38,7% fienen menos de 45 afos. Las
mujeres tienen una edad promedio de 44,0 afios y
los hombres de 48,2 afos.

Por nivel de educacién, entre los emprendedores
de los hogares predomina la baja escolaridad en la
educacién reqular; para el 2015, el 49,0% alcanza
hasta un nivel maximo de primaria completa,
mientras que solo el 18,1% posee educacion superior.
Al comparar estos resultados con la distribucién
de personas ocupadas en el pais por nivel de
instruccion, se aprecia que los emprendedores
presentan menores niveles de escolaridad. Segln
la ENAHO 2015, el 35,9% del total de ocupados
fienen primaria completa o menos y alrededor del
26,7% cuentan con educacién superiar.

Ofro aspecto que caracteriza a las personas
emprendedoras es que el 89,7% trabajan solas o
con personas que le ayudan ocasionalmente o de

GRAFICO III.1

Distribucidn relativa de emprendimientos de los hogares
segin tipo de emprendedor
SeTieMBrE 205

10,3%

15,2%

® Cuenta propia solo ™ Cuenta propia con ayudantes ™ Empleador

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.
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forma no remunerada (cuenta propia) y el restante
10,3%, son duefos que emplean a personas en
forma remunerada y permanente (empleador], sean
de su propio hogar o de ofro.

En este tema resalta una diferencia por sexo
del emprendedor, solo el 5,1% de las mujeres
emprendedoras son empleadoras, mientras que
los hombres emprendedores son el 13,1%.

Informalidad

Los emprendimientos de los hogares se
caracterizan por contar con al menos un aspecto
de informalidad, seqln los criterios considerados
en su definicion. Al respecto, para el afio 2015 se
estima que el 77,0% no poseen registros contables,
un 96,5% no estan inscritos en el Registro de la
Propiedad con cédula Juridica y un 97,7% no tienen
un salario fijo asignado para el propio trabajador
independiente, sea cuenta propia o pafrono.

Algunos emprendimientos de los hogares poseen
dos de estas caracteristicas de informalidad
simultaneamente: no estar inscritfos con cédula
juridica y no asignarse salario (94,5%]; no estar
inscritos con cédula juridica y no ftener registros
contahles formales (76,3%); no asignarse salario y
no llevar libros de contabilidad formal (76,0%] (ver
Figura I11.1].

También se destaca que el 75,4% de los
emprendimientos de los hogares (279 720 casos)
presentan las fres caracteristicas a la vez, es
decir no poseen cédula juridica, no cuentan con
registros contables formales y no fienen un salario
fijo asignado de forma permanente. El sector donde
se presentan estos casos en mayor grado es el
agropecuario, con el 85,5% de los emprendimientos
que fienen las tres caracteristicas, le sigue la
industria, con 82,9%, el sector comercio con el
79,1% y finalmente los servicios, con el 66,5%.

Otra condicién de interés estudiada, adicional
a las caracteristicas anteriores, es si la actividad
esta inscrita en alguna insftancia pablica, como en

el Ministerio de Hacienda, Municipalidades, la Caja
Costarricense del Sequro Social, el Registro de la
Propiedad, enfre ofras. Esta condicién se cumple
en el 37,8% de los emprendimientos de los hogares
en el 2015,

FIGURA III.1

Porcentaje de emprendimienfos1 de los hogares que
cumplen con cada criterio de informalidad
SeTiemere 2015

77,0%
No Ilevan
contabilidad

formal

1/ Se excluye el 2,5% de los emprendimientos que no cumplen con ningdn
criterio pero que si retiran ganancias del negocio para cubrir necesidades
personales o del hogar.

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.

Motivacion para el emprendimiento

Los principales maotivos para iniciar la actividad
son: encontré una oporfunidad en el mercado
(19,8%), la necesidad de complementar o mejorar
el ingreso familiar (19,7%] y el deseo de organizar
su propia empresa o ser su propio jefe (17,5%];
otras razones importantes son: no tener trabajo
(16,1%), por tradicién familiar o herencia (15,3%) y
no haber encontrado trabajo como asalariado (7,0%]
(ver gréfico I11.2].
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GRAFICO III.2

Porcentaje de emprendimientos de los hogares segiin principal

razon para iniciar la actividad
SeTiemBre 2015

PRINCIPAL RAZON
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Complementar el ingreso
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No fenia frabajo

Tradicion Familiar/herencia

No encontrd frabajo como
asalariado

Tener mayor flexibilidad
(horaria, etc.)

Otra

PoRCENTAJE

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productares (ENHOPRO) 2015.

Al agrupar las razones principales para iniciar
el emprendimiento en fres tipos: “"de necesidad”,
“oportunidad” y “tradicién”, el 46,2% de los
emprendedores fuvieron razones de necesidad,
el 38,5% por oportunidad y el 15,3% de los
emprendedores por tradicion® (ver cuadro IV.3).

Cuando se analizan las motivaciones, se detecta
una brecha importante entre hombres y mujeres.
Las principales razones en el caso de las mujeres
son de “necesidad” (el 62,5%), mientras que en los
hombres son las de "oportunidad” (36,8). Tamhién
se evidencia una marcada discrepancia en la razén
de “fradicion Familiar o herencia”, que para los
hombres representa el 21,3%, frente al 4,3% para
las mujeres.

Sectores de actividad econdmica

Al revisar los emprendimientos de los hogares
sequn el sector de actividad econémica en el 2015, el
sector servicios agrupa el 43,5% (161 386) siendo el
de mas alta concentracién; el comercio 22,5% (83 400),
industria el 16,9% (62 582 y el agropecuario el 17,2%
(63 823] de los emprendimientos de los hogares.

Dentro de las actividades de servicios, el mayor
porcentaje de emprendimientos son servicios técnico-
profesionales, servicios de comidas, tratamientos de
belleza, reparacion de vehiculos y fransporte. En el
comercio prevalecen la venta al por menor a domicilio
y en la calle; en industria predomina la manufactura
de ropa (confeccidn], elaboracién de productos de
panaderia y muebles. En las actividades agropecuarias
sobresalen los cultivos de café, platano vy frijol, ademas
de hortalizas y tubérculos y la cria de ganado. Estos
son solo algunos ejemplos de mayor importancia
relativa dentro de una gran diversidad de actividades
desarrolladas por este sector de empresas de los
hogares.

GRAFICO III.3

Distribucion relativa de los emprendimientos de los hogares
segln sector de actividad econémica
SeTiemBrE 2015

16,9%

43,5%

17,2%

22,5%

®Gervicios ™Comercio " Agropecuario  Industria

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Praductores (ENHOPRO) 2015.

3/ Como razones de necesidad se incluyen: no encontrar trabajo como asalariado (a) o no tener otro trabajo, complementar el ingreso familiar, tener
mayor flexihilidad. Como razones de oportunidad se considera: haber encontrado una oportunidad en el mercado, deseo de organizar su propia empresa
y otfras (por ejemplo, gusto o habilidad). Por tradicidn se incluye los casos por tradicion familiar o herencia.
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Tamano de los establecimientos y empleo
generado

El famafio de los emprendimientos se refiere a
la cantidad de personas ocupadas en los mismos
excluyendo las personas socias; el periodo de
referencia es el mes anterior a la enfrevista
(agosto para el afio 2015]). El empleo generado
puede ser de fipo permanente u ocasional,
y puede ser remunerado o no. Este tipo de
empresas de |los hogares se caracteriza por ser
pequefos, can predominio de los unipersanales,
en el 2015 se estiman en 276 183 (74,4%)], con
dos trabajadores 48 278 (13,0 %] y con tres o
mas trabajadores 46 730 (12,6%)] (incluyendo el
duefio o duefa).

El sector de servicios presenta la mayor
concentracion de emprendimientos unipersonales
(81,0%], seguido por el comercio (77,1%] e
industria (70,9%]), mientras que el sector
agropecuario tiene el menor porcentaje de estos
casos (57,7%]), y por tanto, es el que concentra
la mayor proporcién de emprendimienftos que
ocupan méas de una persaona (42,3%], en tanto que
la industria alcanza el 29,1%, comercio 22,9% vy
servicios 19,0%.

GRAFICO III.4

Distribucion porcentual de los emprendimientos de los
hogares por sector de actividad econdmica, segin
tamaiio del negocio

SeTiemere 2015

PORCENTAJE

100

Agropecuario Industria Comercio Servicios

SECTOR DE ACTIVIDAD ECONGMICA

®lnapersona ™ Dos personas Tres personas o0 mas

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO] 2015.
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El total de emprendimientos del afio 2015,
generaron 580 670 empleos, de los cuales el 82,8%
son empleos permanentes y 17,2% ocasionales.
Oentro del sector agropecuario e industria, se
presenta un porcentaje mayor de empleo de tipo
ocasional, 28,0% y 23,9% respectivamente, mientras
que en los ofros sectores la proparcion de empleos
ocasionales es menor: 10,6% en comercioy 11,1%
en servicios (ver grafico Ill. 5).

GRAFICO III.5

Distribucion porcentual de personas ocupadas en los
emprendimientos por sector de actividad econémica, segin
estahilidad del empleo

SeTiemBre 2015
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Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO] 2015.
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Necesidades percibidas y apoyo recibido para
el desarrollo del emprendimiento

El acceso a préstamos es la principal necesidad
que seflalan los emprendedores para mantenerse
en el mercado o para crecer, sefialado por el 48,4%
de los emprendedores; le sigue en imporfancia el
acceso a capacitacion con el 32,1%; la diversificacion
de los productos o servicios can el 30,7% vy el 29,7%
considera que requiere framites mas sencillos
en institfuciones del Estado. Otras necesidades
relativamente menos importantes que se mencionan
son: aumentar el nimero de frabajadores 16,4%;
asociarse con ofros negocios o personas 16,2% vy
cambiar de ubicacion 12,9%.

GRAFICO II1.6

Porcentaje de emprendimientos de los hogares segiin
necesidad requerida
SeTiemBre 2015
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Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.
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En todos los sectores el mayor porcentaje de
emprendimientfos manifestd el acceso a préstamo
como su principal necesidad: 60,4% en el sector
agropecuario, 51,9% en industria, 49,5% en comercio
y 41,7% en servicios. Le siguen en importancia, en
el sector agropecuario, el acceso a capacitacion
y tramites mas sencillos en instituciones del
estado con 34,0% y 33,3% de los emprendimientos
respectivamente; en los sectores de industria
y servicios la sequnda necesidad mas fuerte es
tfambién el acceso a capacitacién con 45,4% vy 32,6%
respectivamente, mienftras que para el comercio la
segunda necesidad en importancia es diversificar
los productos o servicios con 36,7%.

La ENHOPRO consulta ademas, si el emprendimienta
ha solicitado, recibido y obtenido apoyo en diversas
instituciones pulhblicas y privadas, empresas vy
organizaciones.

Como parte de los resultados obtenidos, se
estiman en 117 776 (31,7%) los emprendedores que
solicitaron apoyo en al menos una de las instancias
mencionadas. La mayor parte de ellos se inclinaron
por solicitudes de apoyo en bancos pablicos, 47 638
(12,8%]); otra parte hacia instituciones como el INA,
19 216 [5,2%) y el IMAS, 17 814 (4,8%).

Referente al apoyo recibido, éste Favorecio a
107 960 emprendedares, el financiamiento es el
apoyo que llegd a mas cantidad de emprendimientos,
69 327; la capacitacion, asistencia técnica o
asesorias a 47 550 y otfros tipos de apoyo a 11 272.

El comportamiento relativo del apoyo recibido,
difiere entre sectores de actividad. Para el sector
agropecuario, el porcentaje de emprendimientos
que recibieron financiamiento alcanza el 35,2% vy
la capacitacién, asistencia técnica o asesorias el
23,8%; otro tipo de apoyo el 12,8%. En los sectores
no agropecuarios, el apoyo recibido en forma de
financiamiento mantiene niveles muy parecidos:
16,0% en servicios, 15,5% en comercio y 13,0% en
industria. La capacitacion y asistencia técnica fue
recibida en el 16,3% de los emprendimientos del
sector industria, 11,0% en los de servicios y 5,3%
en los de comercio (ver grafico I11.7).
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GRAFICO III.7

Porcentaje de emprendimientos de los hogares por sector
de actividad econdmica y tipo de apoyo recibido
SeTiemBre 2015

SECTOR DE
ACTIVIDAD
ECONOMICA

Agropecuario 23,8
12,8
13,0
Industria 16,3
1,4
15,5
Comercio 5,3
0,5
11,0
1,2

Servicios

10 20 30 40

0
PORCENTAJE
B Financiamiento ¥ Capacitacién Otro

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.

En cuanto a la partficipacién financiera de
los emprendedores, a fravés de la solicitfud de
préstamos, se obhserva que en su mayoria no lo
solicitan (77,5%). De estos, el 36,9% dicen no
solicitarlos porque no lo necesitan; 25,7% no les
gusta endeudarse y 12,9% piensan que no se lo
darian.

El sector agropecuario es donde se presenta el
mayor porcentaje de préstamos solicitados entre sus
emprendedores (35,1%). Entre los no agropecuarios,
se fiene 20,9% de los emprendedores del sector
servicios; 20,6% de los de comercio y 16,0% de los
de sector industria.

Oe los emprendedores que solicitaron préstamo, el
83,1% lo obtienen, principalmente a fitulo personal
(69 295 casos). Los destinos méas frecuentes son:

compra de local, vehiculo, maquinaria, equipo o
herramientas (37,6%); ampliaciones o reparaciones
(26,5%), adquirir o comprar mercaderia (23,1%] y en
menor medida pagar deudas del negocio (10,3%)].

Los emprendedores gestionan mayormente en la
banca pdblica la solicitud de los créditos (50,8%); el
15,2% lo realiza en mutuales o cooperativas; 8,1%
con prestamistas particulares (con intereses); 7,8%
en bancos privados; 7,2% en financieras o empresas
de préstamos; 4,3% con prestamistas particulares
(sin intereses) y 6,5% acudieron a otfras fuentes.

Tecnologias de informacion y comunicacion

El uso de las tecnologias de informacién y
comunicacién (TICs) entre los emprendedores es
un aspecto que puede ser clave en el desempefio de
la actividad. Su utilizacién puede estar relacionada
con la bldsqueda de clientes, proveedores y todo
tipo de logistica; esto por supuesto, depende en
gran medida del sector en que se desempefie; sin
embargo, es cada vez mas importante, en tanto la
misma sociedad integre su uso en la vida cotidiana.

El dispositivo mas utilizado por los emprendedores
para labores del negocio es el teléfono celular, el
80,6% de los emprendedores lo utiliza; le siguen
en importancia: la computadora 24,4%, el teléfono
fijo 23,5% y ofros dispositivos como tabletas y
fax 5,5%. El 36,3% de los emprendimientos tienen
acceso a internet para llevar a cabo sus actividades
y de estos lo usan principalmente para buscar
informacion (72,1%), enviar y recibir correos (68,3%)
y atender a los clientes (67,6%).

En el analisis por sector de actividad, resalta
que el sector agropecuario tiene la mas haja
utilizacién de TIC's y acceso a infernet respecto a
los emprendimientos de los otros sectores. En este
sector, la utilizacion de teléfono celular es de 68,0%,
teléfono fijo 14,6%, acceso a internet 8,8% vy el uso
de computadora 7,2%.

En el resto de sectores: la utilizacién de teléfono
fijo es bastante similar —porcentualmente-, 23,6%
en industria, 24,8% en comercio y 26,4% en
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servicios; el teléfono celular es mas utilizado en
servicios 85,0% (84,7% en industria y 79,0% en
comercio); la computadora también presenta un uso
mas frecuente en el sector servicios 35,5% (21,0%
en industria y 18,6% en comercio]. Finalmente,
el acceso a intfernet alcanza a ser de 48,0% para
los emprendedores del sector servicios, 38,9% en
industria y 32,9% en comercio.

GRAFICO III.8

Porcentaje de emprendimientos de los hogares por sector
de actividad econémica y tecnologias de informaciény
comunicacion utilizadas

SeTiemere 2015

SECTOR DE ACTIVIDAD ECONOMICA

Servicios

Industria 21.0
23,6

F 79,0
329
18,6
24,8
— 68,0
8.8
72

14,6

Comercio

Agropecuario

10 20 30 40 50 60 70 80 90
PORCENTAJE

® Teléfono celular ¥ Acceso a Internet

Computadora Teléfono fijo

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.

48,0
35,5
26,4
F 84,7
38,9

Expectativas

Las expectativas hacen referencia a la percepcion
de las personas emprendedoras con respecto a la
continuidad de la actividad econémica, la cantidad
de empleados que requerira en el negocio y el
comportamiento de las ventas para los proximos
12 meses*.

Del total de emprendimientos el 94,2% fiene la
intencion de continuar con la actividad, mientras
que el 5,8% no lo desea; los principales motivos
para no continuar son: camhbiar de actividad o
negocio y pasar a ser asalariado.

Respecto a la expectativa sobre la cantidad
de empleos, el 79,0% de los emprendedores
que contratan personal o tienen ayudantes no
remunerados, no visualizan cambios; el 18,4% prevé
incrementos en el nimero de empleados y sélo el
2,6% espera disminuciones (ver grafico [11.9].

4/ Considere que la consulta se realizé en setiembre de 2015.

GRAFICO II1.9

Distribucién porcentual de las expectativas sobre la cantidad
de empleados de los emprendedores de los hogares que

piensan continuar con el negocio o actividad"
SetiemBre 2015

2,6%

® Mantendrd igual la cantidad de empleados
¥ Aumentard la cantidad de empleados
Disminuird la cantidad de empleados

1/ Excluye a los cuenta propia solos.
Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Praductores (ENHOPRO) 2015.
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Las expectativas de los emprendimientos son
optimistas con respecto al comportamiento de
las ventas para los praoximos 12 meses, un 47,4%
consideran que las ventas aumentaran, un 40,8%
que permaneceran igual y solamente un 11,9% de
emprendedores opinan que sus ventas disminuiran
(ver gréfico 111.10).

GRAFICO II1.10

Distribucion porcentual de las expectativas saobre el
comportamiento de las ventas para los préximos 12 meses,
de los emprendedores de los hogares que piensan contfinuar
con el negocio o actividad

SeTiemBRre 2015

11,9%

47,4%

40,8%

¥ | as ventas aumentaran
¥ las ventas permaneceran igual
Las ventas disminuirdn

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO] 2015.
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CUADRO IV.1

Emprendedores de los hogares por afio seg(in sexo, grupo de edad, nivel de educacién, jefatura

del hogary tipo de emprendedor
SeTIEMBRE 2014 v SETIEMBRE 2015

Caracteristicas de la

persona emprendedora

Total
Sexo de la persona emprendedora
Hombre

Mujer

Grupo de edad
Menores de 25 afios
De 25 a 34 afios
De 35 a 44 afios
De 45 a 54 afios
De 55 a b4 afios

De 65 afios 0 mas

Nivel de educacién
Sin nivel de insfruccién y primaria incomplefa
Primaria complefa
Secundaria incampleta
Secundaria completa
Educacion superior

Ignorado

Jefatura del hogar
Jefe[a] del hagar
No Jefe[a] del hogar
Ignorado

Tipo de emprendedor
Empleador

Cuenta prapia salo

Cuenta propia con ayudan‘res“

2014

Toftal

33961

217461
122150

10608
47 860
80694
98 98¢
76512
¢4 955

48402
111852
60 660
50692
63514

4491

214418
121617
3576

34724
248155
56732

Porcentaje

100,0

64,0
36,0

3,1
141
238
29,1
22,5

73

14,3
329
17,9
149
18,7

63,1
358

10,2
73,1
16,7

Toftal

371191

241582
129609

13200
59 441
90 604
97570
77938
32438

58 687
123 256
69 386
52084
67155

623

241907
128 931
353

38413
276183
56535

Porcentaje

100,0

65,1
349

36
16,0
244
¢b,3
21,0

8,7

15,8
33.¢
18,7
14,0
18,1

0,2

65,2
34,7
0,1

1/ Incluye los ayudantes no remunerados y los asalariados que trabajan ocasionalmente.
Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2014, 2015.
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CUADRO IV.2

Emprendedores de los hogares por afio y sexo seqgin grupo de edad, nivel de educacién, jefatura del hogar,
tipo de emprendedor, motivacién emprendedora y sector de actividad econdmica

SeTieMBRE 2014 v SeTiEMBRE 2015

Caracteristicas de la persona

emprendedora y sector de actividad

Total

Total

Porcentaje

Tofal  Porcentaje

Total

Grupo de edad
Menores de 25 afios
De 25 a 34 afos
De 35 a 44 afios
De 45 a 54 afos
De 55 a b4 afios
De 65 afios 0 mas

Nivel de educacidn
Sin nivel de instruccién y primaria incompleta
Primaria complefa
Secundaria incompleta
Secundaria complefa
Educacion superior

Ignorado

Jefatura del hogar
Jefe[a] del hagar
No Jefe[a] del hogar

Ignorado

Tipo de emprendedor
Empleador

Cuenta prapia salo

Cuenta propia con ayudan‘res“

Motivacion emprendedora
Necesidad
Oportunidad

Tradicion

Sector de actividad econdmica
Agropecuario
Industria
Comercio
Servicios

339611

10 608
47 860
80694
98 98¢
76512
24955

48 402
111852
60 660
50692
63514

4491

214418
121617
3576

34724
248155

56732

168 437
124876
46298

47837
b2 602
76445
152727

100,0

3,1
141
23,8
29,1
22,5

13

143
329
179
149
18,7

63,1
358

10,2
73,1

16,7

49,6
36,8
13,6

14,1
18,4
22,5
45,0

Hombre
Total Porcentaje
217 461 100,0
5728 2,b
26835 12,3
48716 22,4
b2 048 28,5
54 164 24,9
19970 9,2
31804 14,6
80 404 37,0
36942 17,0
28086 12,9
37903 17,4
232¢ 1.1
160679 73,9
55273 25,4
1509 0,7
28573 13,1
147916 68,0
40972 18,8
88983 40,9
87257 40,1
41221 19,0
43714 20,1
38150 17,5
34784 16,0
100813 46,4

122 150 100,0

4880 40
21025 17,2
31978 26,2
36934 302
22348 18,3

4985 41
16598 13,6
31448 25,7
23718 194
22606 18,5
25611 21,0

2169 18
53739 44,0
66 344 54,3

2067 17

6151 50

100239 82,1
15760 12,9
79 454 65,0
37619 308

5077 42

4123 34
24452 20,0
41661 34,1
51914 425

confinda
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Continuacion del cuadro 1V.2

Caracteristicas de la persona

emprendedora y sector de actividad

Total

Grupo de edad
Menares de ¢5 afios
De 25 a 34 afios
De 35 a 44 afos
De 45 a 54 afios
De 55 a b4 afios

De b5 afios 0 mas

Nivel de educacion

Sin nivel de instruccién y primaria incompleta
Primaria complefa

Secundaria incompleta

Secundaria completa

Educacion superior

Ignarado

Jefatura del hogar
Jefe[a] del hogar
No Jefe[a] del hogar

Ignorado

Tipo de emprendedor
Empleador
Cuenta propia solo

Cuenta propia con ayudanfesv

Motivacién emprendedora
Necesidad
Oportunidad

Tradicion

Sector de actividad econémica
Agropecuario
Industria
Comercio

Servicios

Total

Total

371191

13200
59 441
90 604
97570
77938
32438

58 687
123 256
69386
52084
67155

623

241907
128931
353

38413
276183
56 595

171433
142815
56943

63823
62 58¢
83400
161386

Porcentaje

100,0

36
16,0
244
26,3
21,0

8,7

15,8
332
18,7
14,0
18,1

0,2

65,2
34,7
0,1

10,3
74,4
15,2

46,2
385
15,3

17,2
16,9
22,5
435

Porcentaje Total

Hombre
Total
241582 100,0
6843 2,8
34220 14,2
52 546 21,8
67863 28,1
55267 22,9
24 843 10,3
42 bb2 17,7
86599 35,8
41079 17,0
30610 12,7
40384 16,7
248 0,1
186429 11,2
55042 22,8
111 0,0
31755 13,1
170737 70,7
39090 16,2
90413 374
99775 413
51394 21,3
58320 241
38457 15,9
34 471 14,3
110334 457

Porcentaje

129 609 100,0

6357 49
522l 19,5
38058 29,4
29707 229
22671 17,5

7595 59
16025 12,4
36657 28,3
28307 218
21474 16,6
6771 20,7

375 03
55478 42,8
73 889 57,0

o4 0,2

b 658 5.1

105 446 81,4
17 505 13,5
81020 62,5
43040 33,2

5549 43

5503 4.0
24125 18,6
48929 378
51052 39,4

1/ Incluye los ayudantes no remunerados y los asalariados que trabajan ocasionalmente.

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2014, 2015.
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CUADRO IV.3

Emprendimientos de los hogares por afio segiin zona y regién de planificacién

SeTiEMBRE 2014 v SeTIEMBRE 2015

Total

Paorcentaje

Zona y region de 2014
planificacitn Toftal Porcentaje
Total 339611 100,0
Zona
Urbana 242 260 713
Rural 97 351 28,7
Regidn de planificacién
Central 208922 61,5
Choratega 25980 16
Pacifico Central 21693 6,4
Brunca 30 344 8,9
Huetar Caribe 26830 7.9
Huetar Norte 25847 1,6

371191

256983
114208

225189
28261
22 865
34995
29143
30738

100,0

69,2
308

60,7
7,6
b,2
9,4
79
8,3

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2014, 2015.

CUADRO IV.4

Emprendimientos de los hogares por afio seqiin caracteristicas de formalidad

SeTiEMBRE 2014 vy SeTiEMBRE 2015

2014

Porcentaje

Cantidad

Porcentaje

Caracteristicas de Formalidad
Cantidad
Cantidad de emprendimientos 339611
Inscrito en alguna instancia piblica” 93 803
Lleva contabilidad formal 58571
Tiene cédula juridica 14639
La persona duefia fiene salario asignado 14106
Ninguna caracterfstica 216458

27,6
17,2
43
4,0
63,7

371191

140150
85240
12994

8374

212409

378
23,0
3,5
23
57,2

1/ Principalmente Ministerio de Hacienda (Tributacian Directa) y Municipalidades.
Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2014, 2015.
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CUADRO IV.5

Emprendimientos de los hogares por afio segiin principal razdn para iniciar la actividad econémica

SeTieMBRE 2014 v SeTiEMBRE 2015

Principal razén para 2014
iniciar la actividad Total Porcentaje
Total 339611 100,0
Necesidad 168 437 49,6
No encontrd frabajo como asalariado 24 801 73
No fenia frabajo 44 260 13,0
Complementar el ingreso familiar 85439 25,2
Tener mayor flexibilidad (horaria, efc 13937 4,1
Oportunidad 124 876 36,8
Enconfrd una oportunidad en el mercado 43 83¢ 12,9
Deseaba organizar su propia empresa/ser su propio jefe 72835 214
Ofra 8209 24
Tradicion 46 298 13,6
Tradicién familiar/herencia 46298 13,6

Total

371191
171 433

25806
59661
73279
12687

142 815

73 489
64879
4447

56943
56 943

Porcentaje

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2014, 2015.

CUADRO IV.6

Emprendimientos de los hogares por afio segiin sector de actividad econémica

SeTiemBRE 2014 v SeTiEMBRE 2015

2014
Sector de actividad
Tofal Porcentaje
Total 339611 100,0
Agropecuario 47 837 14,1
Agricultura, ganaderfa, silvicultura y pesca " 47837 14,1
Industria 62 602 18,4
Industrias manufactureras y explotacion de minas 46019 13,6
Construccion, electricidad, gas y agua 16583 49
Comercio 76 445 22,5
Comercio al por mayory al por menor 76445 22,5
Servicios 152 727 45,0
Transporte y almacenamienfa 31802 9,4
Alojamiento y servicio de comida 19 449 57
Servicios fécnico-profesionales y ofras servicios a personas 55626 16,4
Ofras actividades de servicios 45850 13,5

371191
63 823

63823

62 582
44700
17882

83 400
83400

161 386
29804
22147
58 040
51395

Porcentaje

22,5
22,5

43,5

1/ Se incluye elaboracién de productos lacteos cuando se combina con la produccion de leche.
Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2014, 2015.



38

INEC | COSTA RICA

ENCUESTA NACIONAL DE HOGARES PRODUCTORES

RESULTADOS GENERALES

CUADRO IV.7

Emprendimientos de los hogares por afio y tamaiio del negocio” seqgiin sector de actividad econémica

SeTiEMBRE 2014 v SeTiEMBRE 2015

2014

Tamafio del negocio

Dos De 3 o mas
Tofal  Una persona

personas  personas
Total 339611 248 155 50 685 40771
Agropecuario 47837 27694 11663 8480
Industria b2 602 47 645 8475 6482
Comercio 76 445 56704 11437 8304
Servicios 152727 116112 19110 17 505

371191

63823
62 582
83400
161386

Tamafio del negocio

Una Dos De 3 0 mas
persona  personas  personas
276183 48 278 46730

36828 11789 15206
44 365 8006 10211

b4 284 12092 71024

130706 16391 14 289

1/ Excluye personas socias.
Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2014, 2015.

CUADRO IV.8

Personas ocupadas' en los emprendimientos por afio y estabilidad del empleo segiin sector de

econdmica
SeTieEMBRE 2014 vy SeTieMBRE 2015

2014

Estahbilidad del empleo

Total Empleo Empleu
permanenfe  ocasional

Total 535 956 447733 88 223
Agropecuario 91816 68 867 22949
Industria 105292 92 463 12829
Comercio 110657 94027 16630
Servicios 228191 192376 35815

Tofal

580 670

129023
107789
119943
223915

Estabilidad del empleo

Empleo Empleo
permanente ocasional
481073 99 597
92 846 36177
82020 25769
107 256 12687
198951 24 964

1/ Excluye personas socias.

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2014, 2015.
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CUADRO IV.9

Emprendimientos de los hogares por sector de actividad econdmica segin afio y fiempo de permanencia en el mercado

SeTiEMBRE 2014 v SeTiEMBRE 2015

Afo y tiempo de
permanencia en e
mercado

2014
Total

Menos de un afio
De 1 a4 afos
De5a9afos
De10a 19 afos
De 20 afios 0 mas

2015
Total

Menos de un afio
De 1 a4 afos
De5a9afos
De10a 19 afos
De 20 afios 0 mas

| Agropecuario

Cantidad % Cantidad

3396M 100,0 47 837

27114 8,0 1457
100 835 29,7 8636
b4 444 19,0 8994
72809 21,4 9581

74409 219 19169

3711191 100,0 63 823

35817 9,6 1842
112147 30,2 12300
63770 17,2 9069

79986 21,5 15308
719471 21,4 25300

%

100,0

3,0
18,1
18,8
20,0
40,1

100,0

9
19,3
14,2
24,0
39,6

Sector de actividad

Industria
Cantidad %
62 602 100,0
3958 b,3
16 205 259
8086 12,9
16778 26,8
17 575 28,1
62 582 100,0
5245 8,4
18 068 28,9
10723 17,1
12948 20,7
15598 24,9

Comercio

Cantidad

76 445

10 234
271766
14319
16282
7844

83 400

12023
31058
16 361
14315
9643

%

100,0

13,4
36,3
18,7
213
10,3

100,0

14,4
37,2
19,6
17,2
11,6

Servicios
Cantidad %
152 727 100,0

11465 1,5
48 228 31,6
33 045 21,6
30168 19,8
29821 19,5
161 386 100,0
16707 10,4
50719 314
27617 17,1
37415 23,2
28928 17,9

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2014, 2015.

CUADRO IV.10

Emprendimientos de los hogares por aiio segiin disponibilidad de local para realizar tareas
SeTieMBRE 2014 vy SeTiEMBRE 2015

Disponibilidad de local

Toftal

2014

Toftal

Total

Con local

Espacio o local independiente
Espacio o local junto a su casa

Finca agropecuaria al lado de su casa
Finca agropecuaria independiente

En via pablica con puesta fijo

Sin local

Dentro de su casa

A domicilio

En via pablica sin puesto fijo
Lugar mavil (ambulante)
Sitio de la obra

Mar

Otro

339611
147 615

49123
47 364
21586
24526
5016

191 996

60533
13 687
42255
3981
7466
1997
2077

Parcentaje

100,0

43,5
14,5
13,9

b4
7.2
15

56,5
17,8
el7
12,4
1.2
2,2
0,6
0,6

371191

167 969

50 664
52 260
24 894
36686
3465

203 222

69191
74 505
40709
4090

11663
2482

582

Porcentaje

100,0

453

1
1

36
41
b,/
9.9
0,9

54,7

1
4
1

8,6
0,1
1,0
11
31
0,7
0,2

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2014, 2015.
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CUADRO IV.11

Emprendimientos de los hogares por afio y sector de actividad econdmica segiin necesidades

requeridas"’
SeTieMBRE 2014 v SeTiEMBRE 2015

2014

Necesidades Sector de actividad econdmica

Total  Agropecuario Industria  Comercio  Servicios

Cantidad de emprendimientos 339611 47 837 62 602 76 445 152727
Acceso a préstamos 139935 23304 25607 33 844 57180
Acceso a capacifacion 54 427 9989 11408 10274 22756
Diversificar los productos o servicios 66098 1573 13354 20636 24 535
Tramites mas sencillos en instituciones del Estado 49479 10430 9096 10319 19634
Asaciarse can ofras negacias o personas 35706 3841 8944 5101 17820
Aumentar el nimero de frabajadores 34139 5410 8978 6185 13 566
Cambiar de ubicacion 36502 2412 7358 10132 16 600
Necesidades de inversionistas 16 441 2034 4069 3219 7119
Opciones de cuido de nifios(as), adultos mayares 12273 798 1099 5102 5274
Afiliarse a organizaciones gremiales 15994 2699 3076 2149 8070
Ofro fipo de ayudas 18547 3904 4415 2 960 7268
Ninguna 97 824 12396 18512 20 204 46712

Purcen'rajeZ/

Acceso a préstamas 41,2 48,7 40,9 443 37,4
Acceso a capacitacion 16,0 20,9 18,2 13,4 14,9
Diversificar los productos o servicios 19,5 15,8 213 27,0 16,1
Tramites mas sencillos en instifuciones del Estado 14,6 218 14,5 13,5 129
Asociarse con ofros negocios o personas 10,5 8,0 14,3 b,7 1,7
Aumentar el nimero de frabajadores 10,1 13 14,3 8,1 8,9
Cambiar de ubicacign 10,7 50 11,8 13,3 10,9
Necesidades de inversionistas 48 43 6,5 4,0 4,7
Opciones de cuida de nifios(as), adultos mayares 3,6 1,7 1.8 6,/ 3.5
Afiliarse a organizaciones gremiales 4,7 56 49 2,8 53
Otro tipo de ayudas 55 8,2 71 3.9 4.8
Ninguna 8,8 259 296 26,4 30,6

confinda
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Continuacion cuadro IV.11

Necesidades

Cantidad de emprendimientos

Acceso a préstamos

Acceso a capacitacion

Diversificar los productos o servicios

Trémites mas sencillos en instifuciones del Estado
Asociarse can ofros negocios o personas
Aumentar el nimero de trabajadores

Cambiar de ubicacion

Necesidades de inversionistas

Opciones de cuido de nifios(as), adultos mayores
Afiliarse a organizaciones gremiales

Otro tipo de ayudas

Ninguna

Porcenfajey

Acceso a préstamos

Acceso a capacitacion

Diversificar los productos o servicios

Trémites mas sencillos en instifuciones del Estado
Asociarse can ofros negocios o personas
Aumentar el nimero de trabajadores

Cambiar de ubicacion

Necesidades de inversionistas

Opciones de cuido de nifios(as), adultos mayores
Afiliarse a organizaciones gremiales

Otro tipo de ayudas

Ninguna

Total

371191

179517
119 266
114026
110280
60 226
6087¢
48006
08482
0077
20770

134
94 878

48,4
32,1
30,7
9,7
16,2
16,4
12,9
1,7
54
56
0,0
25,6

2015

Sector de actividad econdmica

Agropecuario

63 823

38545
21675
19547
21 en
10014
11005
3698
4038
1479
3806

12988

60,4
34,0
306
333
15,7
17,2
58
6,3
23
6,0
0,0
20,4

Industria

62 582

32456
28 404
23916
21884
12192
15436
9504
6778
4890
4208

11843

Comercio

83 400

41253
16 506
30588
18 866
10772
9884
10 563
4436
5695
2751

134
21594

0,2
¢59

Servicios

161 386

b7 263
52681
39975
48259
27248
04 487
24 o4
13170
8013
10005

48453

326
24,8
299
16,9
15,2
15,0
8,2
50
b,¢
0,0
30,0

1/ Cada emprendimiento puede tener mas de una necesidad.

¢/ Porcentaje con respecto al fofal de emprendimientos de los hogares.
Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2014, 2015.
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CUADRO IV.12

Emprendimientos de los hogares por afio y si solicitd apoyo segtn instituciones piblicas y privadas, empresas y
organizaciones donde realizé la solicitud

SeTIEMBRE 2014 v SETIEMBRE 2015

Instituciones pablicas y privadas,

empresas y organizaciones

Total

Bancas piblicos

INA

IMAS

Cooperativas y Asac. Solidaristas
Bancos y financieras privadas
Empresa privada

MAG/SENASA

ICAFE

Cdmaras y colegios profesionales
MEIC

Universidades

Municipalidades

Dtras

339611

339611
339611
339611
339611
339611
339611
339611

2014

%

100,0

100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0

100,0
100,0
100,0
100,0

Si solicito

apoyo

92 101

34913
18652
19010
9389
9349
7148
6453

1416
1891
3954
10878

%

27,1

10,3
55
56
2,8
2.8
2,1
19

0,4
0,6
1,
3,2

371191

37119
37119
37119
37119
37119
37119
37119
37119
37119
37119
37119
37119
37119

%

100,0

100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0

Si solicito
apoyo

1171776 31,7
47638 128
19216 5?2
17814 4,8
17391 4,7
15250 41

9211 25
917 2,5
3749 1,0
3404 0,9
2 565 0,7
2398 0,6
1748 0,5
7448 2,0

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2014, 2015.
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CUADRO IV.13

Emprendimientos de los hogares por sector de actividad econdmica seqtin afio y tipo de apoyo recibido"

SeTieMBRE 2014 v SeTiEMBRE 2015

%

Sector de actividad

Afio y tipo de apoyo Agropecuario Industria
Cantidad Cantidad % Cantidad

2014

Total de emprendimientos 339611 - 47837 = 62 602
[apatlfagon, asistencia técnica 30781 g1 9 4g¢ 19,8 7178
0 asesorfas
Financiamiento 49918 14,7 14213 9,7 6835
Ofro 8915 2.6 3755 7.8 1031
Ninguno 261862 77,1 25600 53,5 49 683

2015

Total de emprendimientos 371191 - 63823 = 62 582
[apau‘ragmn, asistencia técnica 47550 128 15212 23,8 10207
0 asesorfas
Financiamiento 69327 18,7 22437 35,2 8161
Ofro 11272 3,0 815¢2 12,8 867
Ninguno 263 231 70,9 29887 46,8 45589

Comercio Servicios
Cantidad Cantidad %
76 445 - 152 727 -
2188 2,9 11930 7.8

8372 11,0 20498 13,4
794 1,0 3335 2,0
65607 85,8 120972 79,2

83 400 - 161386 -

439 53 17735 1.0

12890 15,5 25839 16,0
371 0,5 1876 1,
67043 80,4 120712 74,8

1/ Cada emprendimiento puede haber recibido mas de un tipo de apoyo.
¢/ Los porcentajes se calculan respecto al total de emprendimientos de los hogares.
Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2014, 2015.

CUADRO IV.14

Emprendedores de los hogares con créditos aprobados segin destino

SeTiEMBRE 2014 vy SeTIEMBRE 2015

Porcentaje

2014

Destino del crédito
Total
Total 60291
Comprar local, vehiculo, maquinaria, equipo o herramientas 23768
Ampliacién o reparaciones 12277
Adquirir o comprar mercancia 10138
Pagar deudas del negacio 5647
Ofro 8461

100,0
39,4
20,4
16,8

9,4

Total Porcentaje
74137 100,0
27855 37,6
19666 ¢b,5
17094 3,1
71623 10,3
1899 2,6

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2014, 2015.
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CUADRO IV.15

Emprendimientos de los hogares por sector de actividad econémica segin afio y tecnologias de informacién y

comunicacion utilizadas"
SeTiEMBRE 2014 vy SeTIEMBRE 2015

Sector de actividad
Afo y tecnologias de

informacién y Agropecuario Industria Comercio Servicios
comunicacién

Cantidad A Cantidad % Cantidad % Cantidad % Cantidad %

2014

Cantidad de emprendimientos 339611 = 47 837 = 62 602 = 76 445 = 152727 =
Teléfono fijo 90 847 26,8 6569 137 18077 289 22508 29,4 43693 28,6
Teléfono celular 261497 71,0 30093 62,9 49757 79,5 54368 AR 127279 83,3
Computadora 84830 25,0 1902 4,0 14 887 23,8 15947 209 50094 341
Otro(tablet,fax) 24626 73 290 06 3983 6.4 4643 6.1 15710 103
Acceso a Infernet 100256 29,5 2874 6.0 18547 29,6 18987 24.8 59848 39,2
Ninguna 46325 136 14452 30,2 6906 11,0 11801 154 13 166 8,6

2015

Cantidad de emprendimientos 371191 = 63 823 = 62582 = 83 400 - 161 386 -
Teléfono fijo 87282 235 9308 146 14787 23,6 20650 24.8 42537 264
Teléfono celular 299339 80,6 43378 68,0 502991 84,7 65850 79,0 137120 85,0
Computadora 90582 244 4604 7.2 13145 21,0 15534 186 57299 35,5
Otro(tablet,fax) 20 440 55 0.0 3573 57 2099 2.5 14768 9,
Acceso a Infernet 134846 36,3 5591 88 24353 38,9 27437 329 774865 48,0
Ninguna 47932 129 16691 26,2 5583 89 11114 133 14 544 9,0

1/ Cada emprendimiento puede utilizar mds de un tipo.
¢/ Porcentaje con respecto al total de emprendedores.
Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2014, 2015.
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CUADRO IV.16

Emprendimientos” de los hogares por expectativas sobre la cantidad de empleados y ventas para los proximos

12 meses seqin sector de actividad econdmica

SeTiemMBRE 2015

Sector de actividad
econdmica

Total 349 535
Agropecuario 61205
Industria 60 686
Comercio 77 540
Servicios 150 104
Porcentaje 100,0
Agropecuario 100,0
Industria 100,0
(omercio 100,0
Servicios 100,0

Aumentara

39315

5900
9091
5009
19315

11,2
96
15,0
6,5
12,9

Permanecera

igual

307 163

54573
51123
71625
129 84¢2

87,9
89,2
84,2
92,4
86,5

Expectativa de cantidad de empleados

Disminuira

3057

732
472
906
947

0,9
1,
0,8
1,
0,6

Aumentaran

165 524

21237
31287
39345
73 655

47,4
347
51,6
50,7
49,1

Expectativa de ventas

Permaneceran .. . .,
, Disminuiran
igual

142 582 41 429
29801 10167
24 440 4959
29810 8385
58 531 17918

40,8 11,9
48,7 16,6
40,3 8,2
38,4 10,8
39,0 11,9

1/ 5e excluyen los emprendimienfos que consideran no continuar con la actividad.
Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.
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CUADRO V.1.1

Estimaciones de la variahilidad de los emprendedores de los hogares por afio segin sexo, grupo de edad, nivel de

educacion, jefatura del hogary tipo de emprendedor [valores ahsolutos)

SeTieMBRE 2015

Caracteristicas del hogar

productor

Total
Sexo
Hombre

Mujer

Grupo de edad
Menores de ¢5 afios
De 25 a 34 afios
De 35 a 44 afos
De 45 a 54 afios
De 55 a b4 afios

De b5 afios 0 mas

Nivel de eduacuén

Sin nivel educativo y primaria
incompleta
Primaria complefa

Secundaria incampleta
Secundaria completa
Educacién superior

Ignorado

Jefatura del hogar
Jefe(a) del hagar
No jefe(a) del hagar

Ignorado

Tipo de emprendedor

Empleador

Cuenfa prapia salo

Cuenfa propia can ayudanfesl/

Estimacion

371191

241582
129609

13200
59 441
90 604
97570
77938
32438

58 687

123 256
69386
50084
67155

623

241907
128931
353

38413
276183
56 595

Error
estandar

6944

5900
4358

1477
307
3973
3972
3659
2387

3237

4595
3262
3030
3625

328

5614
4472
2bb

2628
6113
3059

Limite

Inferior

(95%)

357 563

230003
121056

10301
53414
82 806
89776
70756
27753

52335

114238
62984
46138
60 041

- 20

230889
120154
- 169

33255
264 187
50591

Limite
Superior
(95%]

384 819

253 161
138162

16099
65468
98 40¢
105364
85120
37123

65039

132274
75788
58030
74 269

1266

252925
137708
875

43571
288179
62 599

Coeficiente cuadrada de

de Variacion

1,9

24
3,4

4.4

4,7
14

55

3,7
4,7
58
54
526

23
35
75

6,8
2,2
54

Raiz

efecto del
disefio

1,69
1,65

1,61
1,29
1,18

Muestra

2562

1665
897

93
400
621
685
540
223

427

880
484
350
416

1682
8717

260
1898
404

1/ Incluye los ayudantes no remunerados y los asalariados que frabajan ocasionalmente.
Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.
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CUADRO V.1.2

Estimaciones de la variahilidad de los emprendedores de los hogares por afio segiin sexo, grupo de edad, nivel de
educacion, jefatura del hogar y tipo de emprendedor (valores relativos)
SeTiemere 2015

Limite Limite Raiz
Caracteristicas del hogar L Error : : Coeficiente cuadrada de
Estimacion . Inferior Superior " Muestra
productor estandar de Variacién efecto del
(95%) (95%) e
disefio
Total 100,0% = = = = = 2562
Sexo
Hombre 65,1% 1,0% 63,1% 67,0% 1,5 1,06 1665
Mujer 345% 1,0% 33,0% 36,9% 2.8 1,06 897

Grupo de edad

Menores de 25 afios 3,6% 0,4% 2,9% 4,4% (N 1,08 93
De 25 a 34 afigs 16,0% 0,8% 14,5% 17,6% 48 1,07 400
Oe 35 a 44 afios 24,4% 1,0% 22,5% 6,4% 4.0 1,15 621
De 45 a 54 afios 26,3% 0,9% 24,5% 28,2% 3,6 1,08 685
Oe 55 a b4 afios 21,0% 0,9% 19,3% 22,8% 43 1,12 540
De 65 afios 0 més 8,7% 0,6% 7,6% 10,0% 7,1 1,12 223

Nivel de eduacuén

Sin nivel educativo y primaria

incompleta 15,8% 0,8% 14,3% 17,5% 5.2 1,14 427
Primaria completa 33.¢% 11% 31,¢% 35,3% 3.2 114 880
Secundaria incompleta 18,7% 0,8% 17,% 20,3% 43 1,05 484
Secundaria completa 14,0% 0,8% 12,6% 15,6% 55 1,12 350
Educacién superior 18,1% 0,9% 16,3% 20,0% 51 1,22 416
Ignorado 0,2% 0,1% 0,1% 0,5% 526 1,10 5
Jefatura del hogar
Jefe(a) del hogar 65,2% 1,0% 63,2% 67,1% 1,5 1,04 1682
No jefe(a) del hogar 34,7% 1,0% 32,8% 36,7% 2,8 1,04 877
Ignorado 0,1% 0,1% 0,0% 0,4% 75 1,18 3
Tipo de emprendedor
Empleador 10,3% 0,7% 9,1% 11,8% 6,6 1,13 260
Cuenta prapia salo 74,4% 0,9% 72,5% 76,.% 13 1,10 1898
15,0% 0,8% 13,8% 16,8% 50 1,07 404

Cuenta propia con ayudan‘rES1

1/ Incluye los ayudantes no remunerados y los asalariados que frabajan ocasionalmente.
Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.
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CUADRO V.2.1

Estimaciones de la variahilidad de los emprendimientos de los hogares segiin zona y regién de planificacién

(valores absolutos)
Setiemere 2015

Zona y regién de planificacién

Total
Zona

Urbana
Rural

Regidn
Central
Chorotega
Pacifico Central
Brunca
Huetar Caribe
Huetar Norte

Limite Limite

L Error : ;
Estimacion esténdar Inferior Superior
(95%) (95%)

371191 6944 357 563 384 819
256983 5754 245691 268275
114208 3888 106578 121838
225189 5663 214076 236302
28 261 1702 24921 31601
22 865 1462 19997 ¢5733
34995 2140 30796 39194
29143 1676 25855 32431
30738 1933 b 945 34531

Raiz
Coeficiente cuadrada de
de Variacion efecto del
disefio

1,9 - 2 562
2.2 1,71 1 664
3.4 1,15 898
2,5 1,59 1436
6,0 0,88 224
b4 0,83 184
6,1 1,00 286
5,7 0,85 219
6,3 0,96 213

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.

CUADRO V.2.2

Estimaciones de la variahilidad de los emprendimientos de los hogares segiin zona y regién de planificacién

(valores relativos)
Setiemere 2015

Zona y regién de planificacién

Total
Zona

Urbana
Rural

Regidn
Central
Chorotega
Pacifico Central
Brunca
Huetar Caribe
Huetar Norte

Limite Limite

L Error : ;
Estimacion esténdar Inferior Superior
(95%) (95%)

100,0% = = =
69,2% 0,9% 67,5% 70,9%
30,8% 0,9% 29,1% 3¢,5%
60,7% 0,9% 58,9% 62,4%
7,6% 0,4% 6,8% 8,5%
6,2% 0,4% 54% 7,0%
9,4% 0,5% 8,4% 10,6%
1,9% 0,4% 7,0% 8,8%
8,3% 0,5% 7,4% 9,3%

Raiz
Coeficiente cuadrada de Muestra
de Variacion efecto del
disefio
- - 2 562
13 0,95 1 664
2,8 0,95 898
1,5 0,92 1436
5.9 0,85 224
6,3 0,82 184
5.8 0,95 286
5,6 0,83 219
6,0 0,92 213

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.
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CUADRO V.3

Estimaciones de la variahilidad de los emprendimientos de los hogares segiin caracteristicas de formalidad
(valores absolutos)
SeTiemBre 2015

P - Raiz
Limite Limite -
o . o Error : . Coeficienfe cuadrada de
Caracteristicas de formalidad Estimacion . Inferior Superior s
estandar de Variacién efecto del
(95%) (95%) o
disefio
Cantidad de emprendimientos 371191 6 944 357 563 384 819 1,9 - 2 562
Inscrito en alguna instancia pL’JincaW 140150 4713 130888 143412 34 133 365
Lleva contfabilidad formal 85240 3727 77925 92 555 4.4 1,21 572
Tiene cédula juridica 12994 1584 9885 16103 12,2 1,18 83
La persona duefia tiene salario asignado 8374 1298 5827 10921 15,5 1,20 53
Ninguna caracteristica 212409 5889 200852 223966 2,8 1,63 1479

1/ Principalmente Ministerio de Hacienda (Tributacian Directa) y Municipalidades.
Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.

CUADRO V.4

Estimaciones de la variahilidad de los emprendimientos de los hogares segin principal razén para iniciar la actividad
econdmica [valores absolutos)
SeTiemBre 2015

Limte  Limife Coeficiente "2
o . . .. . Error . ) cuadrada
Principal razén para iniciar la actividad Estimacion ’ Inferior Superior de Muestra
estandar .., deefecto
(95%) (95%)  Variacion .
del disefio
Total 371191 6 944 357 563 384 819 1,9 - 2 562
Necesidad 171 433 5143 161339 181527 3,0 1,4 1170
No encontrd frabajo como asalariado 25 806 2042 21800 29812 19 1,10 175
No fenfa trabajo 59661 3162 53456 65866 53 1,18 407
Complementar el ingreso familiar 13279 3538 66335 80223 4.8 1,22 501
Tener mayor flexibilidad (horaria, efc 12687 1517 9710 15 664 12,0 1,14 87
Oportunidad 142 815 4876 133 246 152 384 3,4 1,37 969
Encontrd una oportunidad en el mercado 73 489 3600 b6 423 80555 49 1,4 506
Deseaba organizar su propia empresa/ser su propio jefe 64879 3 ebe 58478 71280 50 117 436
Otfra 4447 992 2 500 6394 22,3 1,25 27
Tradicion 56 943 3114 50 832 63 054 5,5 1,18 423
Tradicion familiar/herencia 56943 3114 50832 63054 55 1,18 423

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.
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CUADRO V.5.1

Estimaciones de la variahilidad de los emprendimientos de los hogares segiin sector de actividad econémica
(valores absolutos)
SeTiemBre 2015

e Limite  Limite Coeficiente cu:;'r'z "
Sector actividad Estimacion . Inferior Superior de Muestra
estandar ... deefecto
(95%) (95%)  Variacion s
del disefio
Total 371191 6944 357 563 384 819 1,9 = 2562
Agropecuario 63 823 3660 56 640 71 006 5,7 1,33 486
Agricultura, ganaderia, silviculturay pesta]/ 63823 3660 56 640 71006 57 133 486
Industrias 62 582 3359 55990 69174 5,4 1,23 417
Industrias manufactureras y explofacion de minas 44700 2 881 39047 50353 6,4 1,21 301
Construccion, electricidad, gasy agua 1788¢ 1738 14471 21293 9,7 (AN 116
Comercio 83 400 3590 76 355 90 445 4,3 1,18 585
Comercio al por mayory al por menor 83 400 3590 76355 90 445 4,3 1,18 585
Servicios 161 386 5007 151 560 171 212 31 1,38 1074
Transporte y almacenamiento 29804 2240 25408 34200 7,5 113 20¢
Alojamiento y servicio de comidas 22 147 1887 18 444 ¢5 850 8,5 1,09 155
Servicios técnico-profesionales y ofros servicios a 58 040 380 51602 64478 57 124 16
personas
Otras actividades de servicios 51395 2657 46182 56608 5,2 1,05 354

1/ Se incluye elaboracién de productos lacteos cuando se combina con la produccién de leche.
Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.
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CUADRO V.5.2

Estimaciones de la variahilidad de los emprendimientos de los hogares segiin sector de actividad econémica
(valores relativos)
SeTiemere 2015

Error Limite Limite  Coeficiente cuac?rlzda
Sector actividad Estimacion . Inferior Superior de Muestra
estandar o . ... deefecto
(95%) (95%)  Variacion s
del disefio
Total 100,0% = = = = = 2 562
Agropecuario 17,2% 0,9% 15,5% 19,0% 5,3 1,22 486
Agricultura, ganaderfa, silvicultura y pesca” 17,2% 0,9% 15,5% 19,0% 53 1,02 486
Industrias 16,9% 0,8% 15,3% 18,6% 5,0 1,15 417
Industrias manufactureras y explotacion de minas 12,0% 0,7% 10,7% 13,6% 6,2 1,16 301
Construccion, electricidad, gas y agua 4.8% 0,5% 4,0% 5,8% 9,5 1,09 116
Comercio 22,5% 0,9% 20,8% 24,3% 4,0 1,10 585
Comercio al por mayory al par menor 22,5% 0,9% 20,8% 24,3% 4.0 1,10 585
Servicios 43,5% 1,1% 41,4% 45,6% 2,5 1,11 1074
Transporte y almacenamiento 8,0% 0,6% 1,0% 9,¢% 1, 1,08 202
Alojamienta y servicia de comidas 6,0% 0,5% 51% 7,0% 8,4 1,07 155
Servicios técnico-prafesionales y ofros servicios a 15.6% 0.8% 141% 17.3% 53 116 163
personas
Ofras actividades de servicios 13,8% 0,7% 12,6% 15,2% 49 1,00 354

1/ Se incluye elaboracidn de productos lacteos cuando se combina con la produccidn de leche.
Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.



INEC | COSTA RICA ENCUESTA NACIONAL DE HOGARES PRODUCTORES RESULTADOS GENERALES 5§

CUADRO V.6

Estimaciones de la variabilidad de los emprendimientos de los hogares por tamafio del neqocio”
seg(n sector de actividad econdmica (valores absolutos)

SeTiEMBRE 2015

- - - Raiz
Tamaiio del negocio L Error LImITE leﬁ.e Coeficiente cuadrada
segln sector de actividad Estimacion estandar Infe;mr 5upenr|0r .de .. deefecto Huesfra
(95%) (95%)  Variacion del disefio

Total 371191 6944 357 563 384 819 1,9 = 2562
Agropecuario 63 823 3660 56 640 71006 57 1,33 486
Industria b2 582 3359 55990 69174 54 1,03 417
Comercio 83400 3590 76355 90 445 43 1,18 585
Servicios 161386 5007 151560 171212 31 1,38 1074

Una persona 276183 6113 264 187 288179 2,2 1,92 1898
Agropecuario 36828 2573 31778 41878 7,0 1,18 283
Industria 44365 2907 38661 50 069 6,6 123 293
Comercio 64 284 3126 58 150 70418 49 113 454
Servicios 130706 4531 121814 139598 35 130 868

Dos personas 48 278 2791 42 800 53756 5,8 1,14 343
Agropecuario 11789 1350 9141 14437 11,4 1,05 89
Industria 8006 1070 5906 10106 13,4 1,01 57
Comercio 12092 1462 9222 14962 12,1 113 82
Servicios 16391 1584 13282 19500 9,7 1,05 115

Tres personas 46730 2993 40 857 52 603 6,4 1,23 321
Agropecuario 15206 1697 11875 18537 1.2 117 114
Industria 10211 1430 7405 13017 14,0 1,20 b7
Comercio 7024 1018 5007 9021 14,5 1,02 49
Servicios 14 289 1598 11153 17425 1.2 114 91

1/ Excluye personas socias.
Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO] 2015.
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CUADRO V.7

Estimaciones de la variabilidad de las personas ocupadas" en los emprendimientos por estabilidad
del empleo segiin sector de actividad econémica [valores absolutos)

SeTiEMBRE 2015

Tamaiio del negocio segiin

sector de actividad

Empleo total 580670
Empleo permanente 481073
Empleo acasional 99597

Agropecuario

Empleo fofal 12903
Empleo permanente 9¢2 846
Empleo acasional 36177

Industria

Empleo fofal 107789
Empleo permanente 82020
Empleo acasional 25769

Comercio

Empleo fotal 119943
Empleo permanente 107 256
Empleo ocasional 12687

Servicios

Empleo fofal 223915
Empleo permanente 198 351
Empleo ocasional 24 964

Estimacion

Error

estandar

17 630

12115
10 563

9505
6343

5039

10 553
5484

8333

7213
6499

2323

8964
7475

3537

Limite
Inferior
(95%)

546 070

457297
78 868

110370
80398

26288

87079
71258

9415

105 787
94 502

g1e8

206323
184 282

18022

Limite
Superior
(95%)

615270

504 849
120326

147676
105294

46 066

128499
92 78¢

42123

134099
120010

17 246

241507
213620

31906

Coeficiente
de
Variacion

3,0
2,5
10,6

74
6,8
139

9,8
b,7
323

6,0
6,1
18,3

4,0
38
14,2

Raiz

cuadrada

1.

de efecto lIEERE

del disefio
1,49 2 562
1,59 2 562
118 2 562
1,16 486
117 486
1,00 486
1,25 47
1,20 47
1,27 417
1,10 585
IRE 585
0,99 585
1,24 1074
1,03 1074
1,20 1074

1/ Excluye personas socias.

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.
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CUADRO V.8

Estimaciones de la variabilidad de los emprendimientos de los hogares por sector de actividad
econdmica segin tiempo de permanencia en el mercado (valores absolutos)

SeTiemMBRE 2015

Sector y tiempo de Limite Limite  Coeflclents . (a2
permanencia en el Estimacion Er/ror Inferior Superior de cuadrada Muestra
mercado estandargco;) (95%)  Variacign CC ereco
del disefio
Total 371191 6944 357 563 384 819 1,9 = 2562
Agropecuario 63823 3660 56 640 71006 5,7 1,33 486
Industria 62582 3359 55990 63174 5,4 1,23 417
Comercio 83 400 3590 76355 90 445 4,3 1,18 585
Servicios 161386 5007 151560 171212 3,1 1,38 1074
Menos de un afio 35817 2514 30883 40751 7,0 1,16 242
Agropecuario 1842 493 875 2809 26,8 0,96 14
Industria 5245 1105 3077 7413 4N 1,28 9
(omercio 12023 1350 9374 1467¢ 11,2 1,04 87
Servicios 16707 1707 13356 20058 10,2 113 112
De 1 a 4 afios 112 147 4038 104 223 120 071 3,6 1,20 173
Agropecuario 1230¢ 1370 9613 14991 "1 1,05 96
Industria 18 068 1801 14 534 21602 10,0 1,14 19
Comercio 31058 2278 26 587 35529 73 113 217
Servicios 50719 2829 45167 56271 56 1,13 4
De 5 a 9 afios 63 770 3132 57 623 69917 4,9 1,14 448
Agropecuario 9069 1190 6733 11405 13,1 1,05 70
Industria 10723 1333 8107 13339 12,4 1,09 78
Comercio 16 361 1552 13314 19408 9,5 1,03 116
Servicios 27617 2114 23467 31767 1,7 1,10 184
De 10 a 19 afios 79 986 3656 72 811 87 161 4,6 1,22 560
Agropecuario 15308 1572 12222 18394 10,3 1,08 114
Industria 12948 1437 10128 15768 "1 1,07 92
Comercio 14315 1505 11362 17 268 10,5 1,07 102
Servicios 37415 2519 32471 42359 6,7 1,14 25¢
De 20 afios 0 mas 79 471 3796 72022 86920 4,8 1,27 539
Agropecuario 25302 2106 21169 29435 8,3 1,14 192
Industria 15598 1606 12 446 18750 10,3 1,10 99
(omercio 9643 1302 7087 12199 13,5 1,12 63
Servicios 28928 2272 24 468 33388 79 1,16 185

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.
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CUADRO V.9

Estimaciones de la variahilidad de los emprendimientos de los hogares por sector de actividad

econdmica seqin tipo de apoyo recibide" [valores absolutos]

SeTieEMBRE 2015

Sector de actividad

econdmica y tipo de apoyo

Total

(apacifacion, asistencia
técnica o asesorias
Financiamiento

Otro

Ninguna

Agropecuario

(apacitacion, asistencia
técnica o asesorias
Financiamiento

Otro

Ninguna

Industria

(apacifacion, asistencia
técnica o asesorias
Financiamiento

Otro

Ninguna

Comercio

(apacitacion, asistencia
técnica o asesorias
Financiamiento

Otro

Ninguna

Servicios

(apacitacion, asistencia
técnica o asesorias
Financiamiento

Otro

Ninguna

Estimacion

371191

47550

69327
11272
263 231

63 823

15212

22437
8152
29887

62 582

10207

8161
867
45589

83 400

4396

12890
371
67043

161 386

17735

25839
1876
120712

ror

estandar

6 944

2917

3501
1320
5930

3660

1549

2132
1138
2395

3359

1235

19
333
2938

3590

187

1415
219
3237

5007

1831

2153
571
4402

Limite
Inferior
(95%)

357 563

41825

62 456
8681
251593

56 640

12172

18 254
5919
25188

55990

7783

5823
214
39824

76 355

2852

10114
-5¢
60 691

151 560

14141

21614
756
112073

Limite
Superior
(95%)

384 819

53275

76198
13 863
274 869

71 006

18 252

2b 620
10385
34586

69174

12 631

10499
1520
51354

90 445

5340

15 666
806
73395

171 212

21329

30 064
2996
129351

Coeficiente
de
Variacion

23

5,7
10,2

9,5
14,0
8,0

4,3
17,9

11,0
58,0
48

31
10,3

83
304
3,6

Raiz
cuadrada
1.
de efecto EESTTE
del disefio
- 2 562
1,19 339
1,03 4390
1,05 87
1,79 1794
1,33 486
1,07 115
1,22 174
1,06 b4
1,20 223
1,23 417
1,03 74
1.1 54
0,94 7
1,22 299
1,18 585
0,99 33
1,06 92
0,94 3
1,15 466
1,38 1074
117 117
1,16 170
1,10 13
1,29 806

1/ Cada emprendimiento puede haber recibido mds de un tipo de apoyo.

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.
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CUADRO V.10

Estimaciones de la variahilidad de los emprendedores de los hogares con créditos aprobados segiin destino

(valores absolutos)
SeTiemBre 2015

Destino del crédito

Total
Comprar local, vehiculo, maquinaria,
equipo o herramientas
Ampliacién o reparaciones
Adquirir o comprar mercancia
Pagar deudas del negacio
Otro

Limite
. Error ,

Estimacion estandar Inferior
(95%)

74 137 3517 67 235
27855 2136 23 bb4

19 bbb 1801 16131

17 094 1574 14 004
7623 1168 5331
1899 519 880

Limite
Superior

(95%)

81039

32 046

23 201
20184
9915
2918

Raiz
Coeficiente cuadrada de Muestra
de Variacion efecto del
diseno
4,7 - 523
1,7 1,36 183
9,0 1,06 147
9,2 1,16 124
15,3 1,19 55
27,3 1,02 14

Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.
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CUADRO V.11

Estimaciones de la variahilidad de los emprendimientos de los hogares por sector de actividad

econémica seqn tecnologias de informacién y comunicacion utilizados" [valores absolutos)
SeTiemBRE 2015

sector de actividad y Limite it et
tecnologias de L Error . ; cuadrada de
informacion Estimacidn ectindar Inferior Superior de efecto del Muestra
acion y (95%) (95%)  Variacion oo
comunicacion disefio
Total 371191 6944 357 563 384819 1,9 - 2562
Teléfono fijo 87 08¢ 4088 79 260 95304 4,7 132 578
Teléfono celular 299339 6536 286512 312166 2,0 2,26 2 042
Computadora 90 582 4081 82574 98 590 45 1,30 57¢2
Otro(tablet,fax) 20440 1968 16577 24303 9,6 1,18 124
Acceso a Infernet 134 846 4739 125547 144145 3,5 1,35 867
Ninguna 47932 2907 42227 53637 6,1 119 352
Agropecuario 63 823 3660 56 640 71 006 5,7 1,33 486
Teléfono fijo 9308 1253 b 849 11767 13,5 1,10 68
Teléfono celular 43378 2954 37580 49176 6,8 1,26 328
Computadora 4604 836 2963 b 245 18,2 1,03 34
Ofro(fablet,fax)
Acceso a Infernet 5591 869 3885 7297 15,5 0,98 42
Ninguna 16 691 1767 13224 20158 10,6 117 129
Industria 62 582 3359 55990 69174 5,4 1,23 417
Teléfono fijo 14787 1658 11533 18 041 1.2 1,16 96
Teléfono celular 52991 3093 46921 59061 58 1,21 349
Computadora 13145 1559 10086 16 204 19 115 80
Otro(tablet,fax) 3573 893 1820 53¢6 5,0 1,25 21
Acceso a Infernet ¢4 353 2142 20149 8 557 8,8 1,18 156
Ninguna 5583 956 3708 7458 171 1,07 39
Comercio 83 400 3590 76 355 90 445 43 1,18 585
Teléfono fijo 20 650 1909 16903 24397 9,2 114 145
Teléfono celular 65850 3215 59540 72160 49 115 456
Computadora 15534 1620 12354 18714 10,4 (RN 105
Otro(tablet,fax) 2099 544 1030 3168 59 0,99 15
Acceso a Infernet 27437 2102 23312 31562 1,1 1,10 184
Ninguna 1114 1267 8628 13600 1.4 1,02 82
Servicios 161 386 5007 151 560 171 212 31 1,38 1074
Teléfono fijo 42537 2 862 36920 48154 b,7 1,03 269
Teléfono celular 137120 4725 127 848 146392 34 134 909
Computadora 57299 334 50 741 63 857 58 1,27 353
Otro(tablet,fax) 14768 1676 11478 18058 1.4 117 88
Acceso a Infernet 77 465 377 70170 84 760 48 1,25 485
Ninguna 14 544 1517 11567 17521 10,4 1,07 102

1/ Cada emprendimiento puede utilizar mas de un tipo.
Fuente: INEC. Encuesta Nacional de Hogares Productores (ENHOPRO) 2015.
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Anexo VI.1: Cuestionario ENHOPRO 2015

R REPUBLICA DE COSTA RICA
DR
o Encuesta Nacional de Hogares Productores
1nec (ENHOPRO]
T e Setiembre
2015

La confidencialidad de la informacién que suministre, esta garantizada por el Arficulo 4 de la Ley N° 7839 de 1998 del Sistema de Estadistica Nacional.

Regién:

Provincia:

I | I T I O I

Cantén:

Distrito:

Teléfono de la casa:

Estructura Parte  Hogar Cuestionario Adicional Nuevo

I1. DATOS DEL DUENO ()

Nombre:
Edad: N° de linea ENAHO:
Sexo: Hombre O1 Mujer (O]

Identificado en la ENAHO como:

Actividad principal. ..o O
Actividad secundaria. ..o (OF
No contemplado en ENAHO. ........ovvvivinns O3

I3. Supervision General:

I4. Supervisado por:

I5. Boleta revisada  Gi....O1 No....Oo

I6. Entrevistado por:

Fecha: :

Teléfono celular:

Teléfono del negocio:

Direccién exacta donde realiza la actividad productiva:

I2. RESULTADO FINAL DE LA ENTREVISTA

Recuerde sélo para entrevistas completas e incompletas

era PR
17" Hora inicio:

Hora final: :

d PR
2" Hora inicio:

Hora final:

Entrevista Completa ... Oo1
Entrevista Incompleta. ... Onz
Rehusaron dar la informacién . ..........oovoa Qo3
Ausente por todo el periodo de la encuesta ....... Oo4
DIfiCHl BECES0. ..\ttt Ons
Limitaciones de idioma o enfermedad ............ Oos
Informante no localizado . ... Oo7
No se encontro la direccion . ......oovv i Oos
Yano es hogar productor..........oovviiinn Oo9
Nunca fue hogar productor ................0000 O1o
Hogar productor duplicado. ...........ooooe o O11
Cambio de residencia .........coooiiii i O12

Muerte del informante ... 013

Observaciones:
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17. CONTROL DE VISITAS (TRABAJO DE CAMPO)

Resultado de la visita Eﬁdiq.n. de Resultado de la visita [E)dic_]n.de
la visita la visita
Entrevista lograda 01 Entrevista rechazada (motivao):
Entrevista lograda de forma parcial 02 No tiene tiempo "
Hubo contacto: volver luego en la mafana 03 Preguntas muy personales 12
Hubo contacto: volver luego en la tarde 04 No confia en las encuestas/en la confidencialidad 13
Hubo contacto: volver luego en la noche 05 No gana nada respondiendo 14
No hubo contacto 06 Esta aburrido(a)/cansado(a) de responder encuestas 15
Vivienda desocupada 07 Nunca responde encuestas 16
Vivienda demolida, incendiada o destruida 08 Alguien le prohibe contestar encuestas 17
Entrevista finalizada no efectuada 03 Se niega sin dar razones 18
Entrevista rescatada por teléfono 10 Otra razén de rechazo 19
Ne Fecha Turno de visita Codigo de visita Tlempq duraclo Lut:]alr
(en minutos) de visita
Mafiana ............ O Vivienda............ O
! / /2015 | Tarde ........vuus (OF Negocio . ....vvvv..s (OF
Noche.............. O3 Otro: O3
Mafiana ............ On Vivienda............ O
2 / /2015 | Tarde ...........e Oz Negocio............ Oz
Noche.............. O3 Otro: O3
Mafiana ............ O Vivienda. ........... O
3 / /2015 | Tarde ...........e (OF Negocio . ....vvvvn.s (OF
Noche.............. O3 Otro: O3
Mafiana ............ Or1 Vivienda............ Or1
4 / /2015 Tarde .........vuuts Oz Negocio . ...vvvvu.ss Oz
Noche.............. O3 Otro: O3
g Mafiana ............ On Vivienda............ O
/ /2015 | Tarde ....oovvvvnnn Oz Negocio . ...vvvvenns Oz
Noche.............. O3 Otro: O3
Mafiana ............ On Vivienda. ........... O
6 / /2015 | Tarde .......vvues (OF Negocio . ....ovvvv..s (OF
Noche.............. O3 Otro: O3
Mafana ............ On Vivienda............ O
7 / /2015 | Tarde .............. Oz Negocio . .....vvuess (OF
Noche.............. O3 Otro: O3
8 Mafiana ............ Or1 Vivienda. . ... ...... O1
/ /2015 Tarde .......vvvuus Oz Negocio . ...vvvvunss Oz
Noche.............. O3 Otro: O3
Mafiana ............ Or1 Vivienda. .. ......... O
3 / /2015 Tarde ........vuue Oz Negocio . ...vvvvunss Oz
Noche.............. O3 Otra: O3
10 Mafiana ............ On Vivienda. ........... O
/ /2015 | Tarde ...........e (OF Negocio............ (OF
Noche.............. O3 Otro: O3
Observaciones:




INEC

COSTA RICA ENCUESTA NACIONAL DE HOGARES PRODUCTORES

RESULTADOS GENERALES

b5

SECCION A. CONDICION DE ACTIVIDAD ACTUAL

A1. éTrabajé la semana pasada, aunque Fuera una hora en un
negocio propio o realizando una actividad por su cuenta?
St O1—> pase B1

A8. éHace cuanto cerrd o termind esa actividad?

A2. La semana pasada, érealizé por su cuenta alguna de las
siguientes actividades, recibiendo pago en dinero o en
especie...

...participé en labores agropecuarias? ............ O

...hizo algo para vender (costuras, manualidades,

COMIOAS)P . ottt OF
..vendi algin producto (alimentos, joyas, rifas,
ventas por catdlogo)? ... O3
ase
...realizé algdn servicio como pintar ufias, ) !

B1
cor’rar pelo, culdar carros, e’rc

..realizé trabajos variados, “camarones”, “chambas"? ..Osg
...hizo algin otro frabajo recibiendo pago en dinero

0 BN BSPRCIE?  wvvtvvit it Os
Norealizdninguna..........coovviiiininnns Oo

De una semanaamenosdeunmes ......... O1
Masdeunmesadosmeses .............. OZ

FIN
Mas de dos meses a tres meses. .......... 03
Mas de fres meses ...vvvvv v 04

SECCION B. CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD

B1. éCudl es el nombre del negocio/establecimiento/finca?

B2a. ¢éA qué se dedica principalmente B2h. ¢éQué porcentaje

este negocio/establecimiento/finca? | representa esta
actividad de las
ventas totales del
negocio?

L L [T 1] Ly Iw

A3. Aunque no trabajd la semana pasada, étiene un negocio propio
del que se ausentd temporalmente o del que se mantiene a la
espera de clientes?

St O1 > pase B1

B2c. éDentro de este negocio, realiza alguna

ofra actividad econémica por su cuenta? B2d. dlue

porcentaje

A4. En julio, de este afio étrabajo aunque fuera una hora en un
negocio propio o realizando una actividad por su cuenta?

No...... Oo — [ &N

; 0 L representa esta
St 1= doual? actividad de las
ventas totales del
negocio?
2.

AS. éEse trabajo que realizaba era...

..un negocio, o actividad propia? .......... O1> | paserr
..como empleado o empleada para un patrén/
Empresae |n5’r|‘rumnnp ..... P ...... P ..... Oz
...como empleado o empleada de casas
particulares? ... .o O3 FIN
como ayuda a un familiar o conocido que
trabaja para un patrén o empresa? ........ 4

(na incluya ayudante de servicio doméstico)

~.como ayuda a un Familiar 0 Eunucidu que

B3. éEste negocio estd inscrito...

..enel Reqis’rro de la Prupiedad con cédula

Lu\

..en otra instancia pablica? 2.

Anote N° cédula juridica

(especifique) l:l:l
(especifique) El:l

Ab. cTomaba decisiones o participaba en la administracion de ese
negocio o actividad?

FIN

No estd inscritaenninguna.......ooovviii i Oo

B4. ¢El negocio lleva libros de contahilidad formal, por un
contador profesional? [no incluye régimen simplificado)

A7. éCudl es la principal razén por la que cerré o terminé esa

actividad?
Falta de clientes/ tuvo clientes que no pagaron . .... Oo1
Falta de capital/equipo/maquinaria ................ Ouz
Lacompetencia..........ooviiiii Oo3
Tenia gastos muy altos (quiebra).................. Oo4
Obligaciones familiares. .......oovvvviiiiinnnn, Oous
Fue una actividad temporal (frabajo ocasional]...... QOus
Encontré un trabajo como asalariado ............ Ouo7
Jubilacién/enfermedad/accidente ................. ODB
Vendid el negocio . ...ovvvv v Oos
Otra razén O1o

B5. éTiene usted asignado salario por el trabajo en su negocio o

actividad?
TR O1 —> |éuanto?

monto mensual
No...... O — pase B7

Bb. ¢éRetira mensualmente o en periodos menores las ganancias
de su negocio/actividad para cubrir las necesidades del

hogar?
Sivoaaa 01 —» pase B7
No...... Oo

Sirespondi6 la opcién 1 en
B3 y B4 termine la entrevista

(especifique)
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SECCION B. CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD

B7. éEn este negocio o actividad tiene socios...

B12. éCudl es la cantidad de metros cuadrados dedicados de
fForma exclusiva a la actividad/negocio?

mZ

B13. En los Gltimos 12 meses ¢ha tenido personas que le trabajen
o le ayuden a desarrollar esta actividad?

ccuantos?

..s0n miembros de este hogar? ............ O

51 4 .son miembros de otro hogar?............ OE

..ambos (de este y ofro hogar)? .. .......... O3

Notiene....ooviinii i Oo
B8. ¢Cual es la principal razén por la que inicié esta actividad/

negocio?
Tradicién familiar /herencia ... O
No encontré trabajo como asalariado.............. (OF:
Notfeniatrabajo.......oovvviiiiiiiii i O3
Complementar el ingreso familiar ................. O4
Encontré una oportunidad en el mercado. .......... OS
Deseaba organizar su propia empresa/ser

SUPIOPIDJefe L .uvi i Os
Tener mayor flexibilidad (horaria, etc.)............. O7
Otra Os

(especifique)

écudntas en total en los
Gltimos 12 meses?

Lo |

No...... Oo — pase B19

B14. De esas personas, écudntas son...

...trabajando
permanentemente?

...frabajando
ocasionalmente?

... asalariadas del hogar...

L
... asalariadas de otro hogar...
.

.. ayudantes no remunerados..

i

Total ‘ [

B9. éCuanto tiempo lleva desarrollando esta actividad/negocio
de forma continua o con interrupciones no mayores a 15 dias?

> Ooo

Menos de un mes
Menos de un afio, anote N° de meses.........

Un afio o méas, anote N°deafios.............

B15. De esas personas, écudntas son...

... mujeres?
L
Ly |

... hombres?

Total

B10. éDénde realiza principalmente sus tareas?

B16. En el mes anterior,étuvo personas que le trabajaron o le
ayudaron a desarrollar esta actividad?

ST, O1 — [écuantas? ‘_l_l_‘

No...... Oo — [paseBis

B17. De las personas que trabajaron en el mes anterior,
écudntas son...
...frahajando
permanentemente?

...frabajando
ocasionalmente?

... asalariadas del hogar...

——
... asalariadas de otro hogar...
.

.. ayudantes no remunerados..

i

Total ‘

Espacio o local independiente. ................ Oou1
Espacio o local junfoasucasa................ Ouz
Denfrodesucasa.......oovvvviiiiniiiinnnnn Oo3 \
Finca agropecuaria al ladode sucasa. .. ........ Ooa
Finca agropecuaria independiente............ Ous
AOMICHIO .+ Ous
En via pahlica con puesto Ajo.......oovvius Oo7 ‘ F;:;
En via pablica sin puesto fjo .........ooius Ous
Lugar mavil (ambulante) ...............ouu Oog
Sitio de 18 OB «+ vt O1o
M ¢ O ’
Otro O12

(especifique)

B18. De esas personas, écudntas son...

... mujeres?
B11. ¢El local o espacio donde desarrolla su actividad es... - hombres? \—‘—‘
...propio totalmente pagado? .. . ...l O ol ‘—‘—‘—‘
) B19. En la semana pasada, écuantas horas efectivas trabajé
+Propio pagando a plazos? ... Oz usted en su actividad o negocio?

alguilado?. ... O3 Menos de 10h0raS . .o v v v et eeeiiieeenins O
...alquilado con opcién de compra? .............. O4 D 10a 19 h0MES. o+t e 02
..cedidooprestado? . ... Os De20@39h0Mas. v vvvrer e it (OF!
Otro . Os De40a43horas.....oovvvviiiiiiiiinniiinnn,s O4
(especifique) 50o0mashoras........oviiiiiiiiiii i Os
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SECCION C. VENTAS Y SERVICIOS

C1. éSus productos o servicios los vende hahitualmente para...

...un solo cliente? (persona, empresa, ofro)......... O

...distintos clientes? (incluye piblico en general] .. .. Oz

C2. Principalmente, éa quién vende sus productos o servicios?

Pdblicoengeneral ..o O
Instituciones del Estado . ... Oz
Comercio mayorista ..o O3
Comercio minorista. ..o O4
Empresas con 21 0 mas empleados ................ Os
Empresas con 20 o menos empleados. ... Oes
Cooperativas ... oovv v O7
Otro Os
(especifique)

..Crédito conintereses? ... oo O1
.crédito sininfereses?. ..o (OF
e CONSIGNACIONT. Lot vt O3
NINQUNO oo O4
NOAPHCA. o Oo

Facturas o tiquetes de caja timbradas.............. O
Facturas o tiquetes de caja no timbradas . ........... (OF
NINQUND o Oo

3. éSus productos o servicios los vende habitualmente...

..s6lo por pedido oencargo? ......ovviii i O

Lesinpedido Previo? ... (O

..deambas formas? ... O3

Otro O4
(especifique)

ColoNeS .« v O

DOIares. . ..ovvv OF

Otfra moneda Ol:’
(especifique)

COIONBS vt O1

DBlares. . ..ovvvv i (OF:

Otfra moneda O |:|
(especifique)

C4. éPara hacer su trabajo es indispensable que...
Si No  Noaplica

..el cliente pague algo
por adelantado?............ O1 OF O3

...el cliente aporte la materia
prima, repuestos o materiales? O4 Os Os

C13. éEsta actividad que realiza es la principal fuente de ingreso
de su hogar?

(5. Principalmente ¢usted cobra a sus clientes...
wdecontado? .o O

LA Credito? o 02

(6. éSus clientes le pagan en...
(puede marcar varias]

wefectivo? oo O
Wrareta? oo Oz
..transferencia electrénica? ................... ... O3
CNBOUB? . o Os

7. Principalmente éusted le paga a sus proveedores con...

.dineroenefectiva? ... O
. darjeta de debito? ... ove e OF
tarjetade crédito?. ..o O3
transferencia electrénica? ...............o0o00e O4
WChBQUB?. L Os

Observaciones:
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SECCION E. TECNOLOGIAS DE INFORMACION
Y COMUNICACION

SECCION D. APOYO INSTITUCIONAL

D1. éPara que su negocio se mantenga o crezca, usted necesita...
[puede marcar varias opciones)

E1. éPara las labores del negocio o actividad usa...

éCuantos?
..@CCeS0 @ Préstamos?. .. vv v v Out 51 No
...aumentar el nimero de trabajadores?............ Ouz L HelEFONO RO Lt O1 0O
de inversionistas?. ... Oo3
weelular? oo O3 O4
..asociarse con otros negocios o personas? ........ Oo4
Wax? oo Os Os
...afiliarse a organizaciones gremiales? ............ QOus
...cambiar de ubicacion?. . ... Ous ~fablefa? . O7 \—‘ Os
...diversificar los productos o servicios? ........... Ou7 ..computadora de escritorio? ....... O \_‘ (OF
...frdmites mas sencillos en instituciones del Estado? . ODB ..computadora port&til? ........... O3 Oa
acceso a capacitacion? ... Oog v
...opciones de cuido [nifios/as, adultos mayores)? ... O1o Sino usa computadoras —> Pase E3
Otro O11 | E2. éCuantas personas que trabajan aqui utilizan computadora
(especifique] para lahores del negocio/actividad?

NINQUNO .o O[][] \_‘_‘ (cantidad)

E3. éEste negocio/establecimiento tiene acceso a internet para
llevar a cabo sus actividades?

D2. ¢Ha solicitado o recibido apoyo de (del)...

...... - E7
cSolicits éRecibic éQué tipo No Oo Base
? ? ?
apoye: apoye: de apoyo? E4. ¢Cuéntas personas que trabajan aqui utilizan internet para
1.51 1.51 1. Capacitacion labores del negocio/actividad? )
2.No 2.No o asistencia \—‘—‘ (cantidad)
técnica
2. Financiamiento | E3- ¢Cudl medio utiliza principalmente el negocio/actividad para
3. Ambas accesar a internef?
4. Dfr0+ Telefonia fija (Kélbi hogar, empresarial) .......... O
N Cablemodem.......ovvvviiiii s (OF
ey Celular (K&lbi, Clarg, Movistar, otras)............. O3
WMEIR?
Datacard y otros dispositivos portatiles ......... O4
?
wlMAS? L L L WiMax (ICE, Racsa, Japi) oo vvvviiiiinins Os
Procomer/Comex?. ... || L L] Por medio de Un tercera . .....ooeeeeeennnnnn, Os
.. MAG/SENASA? ....... Ll Ll Ll
o E6. ¢El negocio/establecimiento usa internet para...
2
...Municipalidades? . ... 5 No
ICAFE?. ...ooiennt L L L ...enviary recibir correos? ... Or 02
Universidades?. . . . .. ..buscarinformacion? ... O3 Os
realizar tramites bancarios? . .............. Os  Oes
...Banco/
Financiera pablica?. . . ..realizar tramites con instituciones no
financieras del Estado? ................... 07 Os
...Eanco{ vada? ..atenderalosclientes? ...............oov O1 OF
inanciera privada? .. || L L
. .wordenar productos?. ... O3 O4
...Cooperativas y Asoc. " . O O
Solidaristas?. . ...... recibir pedidos?. ... 5 b
Camaras y colegios ..realizar llamadas telefénicas o
profesionales?.. .. .. videoconferencias? ... 07 Os
Fundaciones y ONG's? hacer publicidad por redes sociales?........ O Oz
Empresa privada?. ... L L [ Ofre A O3 O4
(especifique)
...0tra organizacién?. ..
E7. ¢El negocio/actividad tiene pagina weh?
(especifique) St O1
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SECCION F. GASTOS DEL NEGOCIO / ACTIVIDAD

¢tuvo que incurrir en gastos por...

¢Comparte el
gasto con el

F1. Respecto a los gastos de su negocio/actividad, durante los Gltimos 12 meses que van de setiembre del 2014 a agosto del 2015,

¢Cudnto gastd en
el mes anterior?

¢Cuanto gastd en
promedio mensual en

hogar? los dltimos 12 meses?
Si No : Si No
01 ...salarios a miembros del hogar? ,
[excluye al(a la) propietariofa)] ................. O1 0@ @ i il
1
1
02 ...salarios a personas de otro hogar? ............ O3 0n@®@ @
1
03 ...aguinaldos a miembros del hogar?............. Os OE: [ ] [ ] _ e eeeeeeeeeee e b
1
04 ...aguinaldos a personas de ofro hogar?. ......... O7 OB: o O _ ________________________________
1
05 ...seguros de riesgos del trabajo? ............... O1 OZ: @ O o
1
06 ...cotizaciones patronales ala CCSS?.....ovvue O3 O4: [ ] @
I
07 ...seguro médico privado o incapacidades por !
motivo de maternidad, enfermedad, accidentes :
delpersonal? ... s O @ @ i
1
08 ...seguro de vida para el personal? .............. O7 OB: . . ..........................................................
(92) Total de remuneraciones y contribuciones patronales ......................
Si No i No
09 ...alquiler de viviendas para el personal? ......... O1 OZ: @ O o
1
10 ...alimentacién para el personal? . ...........o00 03 O+ @ @ o
I
11 ...transporte para el personal?............cooo0 Os OB: [ ] @ o
1
12 ...pago de servicios basicos de agua, luz, teléfono !
u otros pagos en especie para el personal? ... .. O7 OB: ‘ . ..........................................................

(93] Total de gastos en especie para el personal no miembro del hogar

Si

No

Si

13 ...fletes o gastos de transporte? ................ O OZ: Os
1

14 ...reparaciones o mantenimiento de local/finca? ... O3

16 ... reparaciones de equipo de oficina o
informatica? ... O7

17 ...reparaciones o instalacién de maquinaria

Y BOUIPO? oottt O
18 ...parqueos, peajes o bodegas? ............o.o0 (OF!
19 ...servicios de limpieza?...........ovviinnnn, Os
20 ...servicios de vigilancia?. . .......oooc oo O7
21 ...seguros de riesgos (excepto para el personal)?. . O1
22 ...servicios de telefonia (fja, fax, celular)?........ O3
23 ..serviciodeinternet? ... oo Os
24 ...servicio de electricidad o gas?.........oooua O7
25 ...5ervicio deaguar. .. o.vvv i O
26 ...servicios juridicos(abogados)? ... (OF!

Os
OBE
OBE
Oz

O4l

O

Os,
Oz

O7
O

(OF]

Os
O
O
O3
Os
07
O
O3
Os

continda...
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F1. Respecto a los gastos de su negocio/actividad, durante los Gltimos 12 meses que van de setiembre del 2014 a agosto del 2015,
é¢tuvo que incurrir en gastos por...

27 ..

28 ..

29..

30..

31..

(34

32..

33.

34 ...

35..

(95)

36...

37..

38...

39..

40.

41..

42 ...

(38)

43 ..

44 .

45 ...

46...

47 ...

48 ...

49 ...

.servicios contables? ... oo o

.servicios de computacion e informatica,

.alquiler de maquinaria, equipo y vehiculos de

transporte? ..o

(especifique)

¢Comparte el
gasto con el

hogar?
No : Si
Os: @

I

1
Os' @

1

1
0z, @

Os' @

¢Cuédnto gastd en ¢Cuénto gastd en
el mes antferior? promedio mensual en
l los dltimos 12 meses?

Total de gastos poralquiler...........cooiviiiiiii i

Limpuestoalarenta? ...

.patentes municipales? ..............000i

(especifique)

Total de gastos porimpuestos........ ...

.mercaderia vendida? [solo comercio/reventa. ...

.herramientas menores (sierras, azadas,

cuchillos, hachas, tijeras, cubiertos, etc.)? ......
gasolina? ..o

diBsel? o

continda...

RESULTADOS GENERALES
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F1. Respecto a los gastos de su negocio/actividad, durante los Gltimos 12 meses que van de setiembre del 2014 a agosto del 2015,
¢tuvo que incurrir en gastos por...

éComparte el éCuanto gastd en éCuanto gastd en
gasto con el el mes anterior? promedio mensual en
hogar? los dltimos 12 meses?
Si No 1Si No l

| v
1

50 ...repuestos para maquinaria y equipo? .......... 03 04107 08 i e
! . . . .

51 ...empaques para productos? .. .....oieieinnns Os O5; 01 02 oo, R TP UU R RRRPPPTE:
1

52 ...papeleria o Gtiles de oficina?.................. O7 OB: O3 Oa i
1

53 ...cuotas a asociaciones, cooperativas o :

cdmaras empresariales? ... O1 Oz @ O

1

54 ..multasy recargos? ... O3 O4: . ..........................................................
1

55 ...uniformes de trabajo y trajes de proteccién :
paraelpersonal?...........oocoioi e OS OE: .

1
56 ...publicidad, propaganda y promocién? .......... O7 OB: @ O
1
57 ...pasajes aéreas, viaticos o pagos de 1
representacion?. . ... O1 OZ: @ O
1
58 ...cuotas o infereses por préstamos para el : X L .
NBGOCIO? 4ttt et 030+ @ O PPN R SRR RURPPRRPIE
1
1 H H H H
59 ...catalogos, revistas o periodicos? . .........ou.s Os Oe1O1 02 i, T
1

1
B0...0tros gastos? . ... O7 08103 Oa
1

(especifique)
[97) Total de 0tros gastos . ... .vvvvvu vttt ittt

Entrevistador(a):
Si es una Actividad No Agropecuaria ——> Pase F3

Si es una Actividad Agropecuaria o Agroindustrial —— contintie con F2

Otros Gastos de la Actividad Agropecuaria y Agroindustrial

F2. Respecto a los gastos de su negocio/actividad, durante los Gltimos 12 meses que van de setiembre del 2014 a agosto del 2015,
¢tuvo que incurrir en gastos por...
¢Cuanto gastd en ¢Cuénto gastd en
el mes anterior? promedio mensual en los
Glfimos 12 meses?
S No l v

61 ...servicios para preparacion del terreno (con chapulin, tractor, efc)? O1 02

B2 ... servicios de asistencia técnica agricola, forestal y veterinaria? . O3 Os

63 ...
64 ...
65...
66 ...
67 ...
68 ...semillas ([COMPradas)? .....vvvviieiiiiii i O7 Os

69 ...semillas tomadas de la cosecha(valoracion)? . ..............ovu O1 Oz

continda...
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2015 Otros Gastos de la Actividad Agropecuaria y Agroindustrial

F2. Respecto a los gastos de su negocio/actividad, durante los Gltimos 12 meses que van de setiembre del 2014 a agosto del 2015,
¢tuvo que incurrir en gastos por...

¢Cuénto gastd en ¢Cudnto gastd en
el mes anterior? promedio mensual en los
Gltimos 12 meses?
Si No l
70...plantas compradas (almécigo, esquejes, etc)?................. O3 Oai i
71 ...plantas fomadas de la propia produccion (valoracion)?........... O5 O &
7¢ ...compra de ganado vatuno? ... O7 OB oo e
73 ..COMPFA te COrADS? ... Or Ozi i
74 ...compra de aves de COrmalP ... viiiie O3 Oat i il
75 ...otros gastos de su actividad agropecuaria? ... O5 OB oo e
(especifique)

(98) Total de otros gastos de la actividad agropecuaria y agroindustrial .........

Gasto por insumos y materiales

F3. éCudles son los principales insumos o materiales en los que gastd para realizar su actividad?

¢Cudnto gastd en ¢Cudnto gastd en
el mes anterior? promedio mensual en los
(ltimos 12 meses?

76

71

78

79

80

81

82

83

B4. Ofros insumos y materiales

(99) Total de gastos porinsumosy materiales. ............ooovuviiuieienins

(especifique)

Entrevistador(a):
Si es una Actividad No Agropecuaria —> continte con G1

Si es una Actividad Agropecuaria o Agroindustrial —> Pase G10

Observaciones:




INEC

COSTA RICA

ENCUESTA NACIONAL DE HOGARES PRODUCTORES

RESULTADOS GENERALES

13

SECCION G. INGRESOS DEL NEGOCIO / ACTIVIDAD

Ingresos Actividad No Agropecuaria

por ventas de bienes y servicios...

...en el mes
anterior?
..dentrodelpais... ‘...
monto
..fueradelpais .... ‘...
monto

G1. éCudl fue el valor de los ingresos que produjo la actividad

...en promedio
mensual en los
dltimos 12 meses?

Ganancia Actividad No Agropecuaria

G6. ¢Cuanto fue en total la ganancia neta (ingresos menos
gastos por la venta de sus productos o servicios)...

... en el mes anterior?

... en promedio mensual
en los (lfimos 12 meses?

G7. La ganancia que usted obtuvo, éla comparte con alguna
persona socia no miembro del hogar?

¢Qué porcentaje le

transporte producto de su actividad?

¢Cuanto recibié

en el mes
anterior?
Sivouias O1—>
No OD monto

G2. éTuvo algdn ofro ingreso como alquiler de equipo o

¢Cudnto recibié en
promedio mensual
en los dltimos 12
meses?

corresponde a usted?

G8. En promedio,équé monto del gasto mensual del hogar se
cubre con el ingreso de esta actividad?

63. ¢Recibié algdn pago en especie?

¢En cudnto estima
el valor en el Gltimo mes?

¢En cudnto estima el
valor en promedio
mensual en los
Gltimos 12 meses?

Si en Gb reporté ganancias—> Pase J1
Si en Gb no reporté ganancias o reporté

érdidas —> contintie

69. ¢Qué ha hecho principalmente para mantener este negocio?

Entrevistador(a):

¢La actividad a la que se dedica este negocio es de
fabricacién o venta de alimentos o productos?

5i...O1—‘ Nu...OU—»paseGB

La actividad esta iniciando ... O
Se mantiene con ahorros del negocio ... ouuu (OF:
Se mantiene con ahorros personales ............ O3
PId6 Prestado. .. v'eeeseeeeeeeeaean Os
Recortd gastos ..o Os
Otra razén Os

(especifique)

!

propio o de su hogar?

éCudnto estima
el valor en el mes
anterior?

G4. De lo que produce o vende, éretiré algo para consumo

¢Cudnto estima el
valor en pr

Observaciones:

Entrevistador(a): Pase J1 '

mensual en los
Gltimos 12 meses?

¢Cudnto estima
el valor en el mes
anterior?

G5. De lo que produce o vende, éretiré algo para regalar?

¢Cudnto estima el
valor en promedio
mensual en los

altimos 12 meses?
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Ingresos Actividad Agropecuaria y Agroindustrial

G610. Durante los Gltimos 12 meses, é¢tuvo actividades...
(puede marcar varias]

612. éCudl es el area total de la(s) finca(s] donde realiza su

actividad productiva?

Unidad de medida

MANZANAS .+ o v v e O1
HECHArBaS. . v v v v OF
Metros cuadrados. ... v vt O3

G11. éLa finca donde realiza su actividad es ...

613. éCudles son los principales cultives(incluya almécigo e hijos de

plantas), animales(incluya pesca y caza), productos derivados o
actividad forestal que ha tenido en los Gltimos 12 meses?

[puede marcar varias) ¢Qué porcentaje le corresponde a usted de
) la ganancia o pérdida fotal?

... propia totalmente pagada?......... 01
... propia pagando a plazos?.......... (OF: \ |%
walguilada?. oo O3 ‘ |%
...alguilada con opcién de compra? .. .. O4 ‘ ‘%
..cedidaoprestada?................ Os ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘%
LT T 1] L%
o (especifique) o8 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | i
e (1T T T 1] LI

Cultives, animales, productos derivados y actividad forestal

¢Cuantas cosechas tuvo en los dltimos doce meses? | |

Codigo Pregunta

Cantidad Unidad de medida Valor total

01 ¢Cudl fue el drea sembrada durante la Gltima cosecha?

02 | éCudl fue la produccion total en los Gltimos doce meses?

03 ¢Cuénto desting a la venta?

04 | ¢éCuénto desting para elaboracién de otros productos?

05 | ¢Cuanto desting a consumo del hogar?

06 | ¢Cuanto desting para semillas?

07 | ¢Cuanto desting para crianza de animales?

08 |¢Cuanto desting para pagos en especie?

09 | ¢Cudnto desting para regalar?

99 | TOTAL

10 | éCuénto fue la produccién perdida?

L T |
L T ]
L T |
L T |
L T ]
L T |
L T ]

¢Cuantas cosechas tuvo en los dltimos doce meses? | |

Codigo Pregunta

Cantidad Unidad de medida

Valor total

01 ¢Cudl fue el area sembrada durante la Gltima cosecha?

02 | éCual fue la produccion total en los Gltimos doce meses?

03 ¢Cuénto desting a la venta?

04 | ¢éCuanto desting para elaboracién de otros productos?

05 | éCuanto desting a consumo del hogar?

06 ¢Cudnto destind para semillas?

07 | ¢Cuanto desting para crianza de animales?

08 |¢Cuanto desting para pagos en especie?

09 | ¢Cuanto desting para regalar?

99 |TOTAL

10 | éCuénto fue la produccién perdida?

RESULTADOS GENERALES
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¢Cuantas cosechas tuvo en los dltimos doce meses? | |

Codigo Pregunta Cantidad Unidad de medida Valor tofal
01 ¢Cudl fue el area sembrada durante la Gltima cosecha?
02 | ¢éCudl fue la produccion total en los Gltimos doce meses?
03 | ¢Cuanto desting a la venta? ‘—‘;
04 | ¢Cuanto desting para elaboracién de otros productos? l—‘—
05 | ¢éCuanto desting a consumo del hogar? l—‘—
06 ¢Cuénto destind para semillas? l_‘;
07 | ¢Cuanto desting para crianza de animales? l_‘;
08 |¢Cudnto destind para pagos en especie? l_‘;
09 | éCuanto desting para regalar? ‘_‘;
99 | TOTAL
10 | éCuénto fue la produccién perdida?

L LT smaumvos

¢Cuéantas cosechas fuvo en los dltimos doce meses? | |

Codigo Pregunta Cantidad Unidad de medida Valor tofal
01 ¢Cual fue el area sembrada durante la Gltima cosecha?
02 | éCudl fue la produccién total en los Gltimos doce meses?
03 | ¢Cuanto destiné a la venta? l—‘;
04 | éCuanto desting para elaboracion de otros productos? ‘—‘—
05 | ¢Cuanto destind a consumo del hogar? l—‘;
06 | ¢Cuanto desting para semillas? l_‘;
07 | ¢Cuanto destind para crianza de animales? l_‘;
08 |d¢Cuanto desting para pagos en especie? l_‘;
09 | ¢Cuanto desting para regalar? l—‘—
93 | TOTAL
10 | ¢Cuanto fue la produccién perdida?

L L LT[ ] sttecumios

¢Cuantas cosechas tuvo en los dltimos doce meses? | |

Codigo Pregunta Cantidad Unidad de medida Valor fofal
01 ¢Cual fue el area sembrada durante la Gltima cosecha?
02 | éCudl fue la produccion total en los Gltimos doce meses?
03 | ¢Cuanto desting a la venta?

04 | éCuanto desting para elaboracion de otros productos?
05 | ¢Cuanto desting a consumo del hogar?

06 | ¢Cuanto desting para semillas?

07 | ¢Cuanto desting para crianza de animales?

08 |¢Cuanto desting para pagos en especie?

09 | ¢Cuanto desting para regalar?

99 | TOTAL

10 | éCuénto fue la produccién perdida?
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produccién perdida?

G15. Crianza y explotacion de animales [dltimos doce meses Sivein.s O1 No...... Oo
02111 | 02140 | 02151 [ o4 [ [ [ [ [ [ []
Lodigo Pregunta 615a. G15b. G15¢c. 615d. G15e. Otro:
Ganado vacuno | Ganado porcino | Pollos/Gallinas Pesca
especifique especifique
01 ¢Cudl es el valor de lo vendido
en los Glfimos doce meses?
02 ¢Cudl es el valor de lo destinado p.,
elaboracién de otros productos?
03 ¢Cudl es el valor de lo
consumido por el hogar?
¢Cudl es el valor de lo
04 . .
destinado a pagos en especie?
¢Cudl es el valor de lo
05 |destinado a regalos en
especie?
99 | TOTAL
G16. Productos derivados [iltimos doce meses St Or1 No...... Oo
022 2225 023| |0 | 02910
Codigo Pregunta G16a. Leche G16b. Queso G16c. Huevos G16d. Miel G16e. Otro:
especifique especifique especifique especifique
¢Qué cantidad vendié en los
01 P
Gltimos doce meses?
02 | ¢Qué unidad de medida? l ‘ ‘ l ‘ l ‘ LL
¢Cudl es el valor de lo vendido
03 P
en los Gltimos doce meses?
¢Cuél es el valor de lo destinado p,
04 |ejahoracion de otros productos?
¢Cudl es el valor de lo
05 .
consumido por el hogar?
¢Cudl es el valor de lo
06 ) .
destinado a pagos en especie?
¢Cudl es el valor de lo
07 | destinado a regalos en
especie?
93 | TOTAL
08 ¢Cudl es el valor de la

En los dltimos 12 meses,étuvo algin ingreso por alquiler de
maquinaria, como tractores, chapeadoras, equipo de riego,
fumigadoras, etc.?

¢Cudnto recihié?

ST ..... 01 T e
No.. .. . Oo monto
618. En los altimos 12 meses,étuvo algdn ingreso por alquiler o

venta de productos tales como pasto, heno, saltos de
animales, etc.?

¢Cudnto recihié?

Otros ingresos de la Actividad Agropecuaria G19. Enlos Gltimos 12 meses, érecibié ingresos por pago de

617.

servicios amhientales?

¢Cuanto recihié?

Ganancia Actividad Agropecuaria

620. ¢Cuanto fue en total la ganancia neta (ingresos menos
gastos por la venta de sus productos o servicios)...

..en los dltimos 12 meses?

Promedio mensual
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G21. Laganancia que usted obtuvo, éla comparte con alguna
persona socia no miembro del hogar?

¢Qué porcentaje le corresponde a usted?

J4. é0btuvo el préstamo o crédito solicitado?
J4b. ¢En qué afo?

5i, a titulo personal ..o s O1

5i, a nombre de la empresa/negocio.. . 02 ‘—‘
No, fuerechazado ................. 03

No, no aceptd las condiciones ... ... O4 s:::siz:ﬂ

Se encuentra en framite............ Os

G22. En promedio, équé monto del gasto mensual del hogar se
cubre con el ingreso de esta actividad?

Si en G20 reporté ganancias —> Pase J1
Si en G20 no reporté ganancias o reporté
érdidas ——> contintie

623. éQué ha hecho principalmente para mantener este

negocio?
La actividad esta iniciando ... O
Se mantiene con ahorros del negocio .. ...vvvvvv (OF
Se mantiene con ahorros personales .......ou O3
PIdio Prestad. . .. ..veee e O
Recortd gastos ....ovvvviivii i Os
Otra razén Os

(especifique)

J1. ¢Ha solicitado préstamos para fines de su actual negocio o

SECCION J. FINANCIAMIENTO

P . 5
J5. éCuanto fue el monto del préstamo? Colones O1

Otra

moneda...... O |:|

(monto)

(especifique)

J6. éQué plazo le dieron para pagar?

Meses

J7. éPara qué destind principalmente ese préstamo o crédito?

Comprar local, terreno o vehiculo . ......oovvve s O1
Ampliar, adecuar o reparar el local,

terrenoovehiculo. ..o (OF
Adquirir o comprar mercancia. ... O3
Pagar deudas del negocio ...........c.ovvvinnn O4
Comprar maquinaria, equipo o herramientas ...... Os
Reparar o dar mantenimiento a maquinaria, equipo
oherramientas. ... Os
Otro O7

(especifique)

J8. éEsta pagando el préstamo actualmente?

pasea

(especifique)

actividad? seccion H
St...... O1 — [paseds No......00 Nowee ?D
J2. éPor qué razén no ha solicitado un préstamo o crédito? J9. ¢Hace cuénto lo pagé?
No o necesifa ..o O1 Menos de unmes........ O1
Desconoce el procedimiento para solicitarlo. ...... (OF
Piensaquenoselodarian..............ooovvie O3 Menos deunafio...... Oz
El monto y/o el plazo no le convienen............... Os pase a Unafioomas......... O3
Los infereses o comisiones son muy altos...... .. OS P seccion
Demasiados tramites ... Oes H Observaciones:
No le gusta endeudarse o pedir prestado ......... 07
Nopodriapagario....oovviii i Os
Otra razén OB}
(especifique)
J3. éA quién le solicitd el préstamo mas reciente?
Banco plblico......ovvviiii i O1
Bancoprivado........ooviiiiii i 02
Financiera o empresa de préstamos (Desyfin,
Cafsa, Instacredit, Credix, Crediexpress, etc.) ....... O3
Mutual o Cooperativa. . .....oovvii i Oa4
Prestamistas particulares (con intereses).......... Os
Prestamistas particulares (sin intereses).......... Oe
Otro 07
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SECCION H. USO DE ACTIVOS EN NEGOCIO/ACTIVIDAD

Uso de Activos de Actividades No Agropecuarias y Agropecuarias
H1. De los siguientes tipos de activos o hienes utilizados en el desarrollo de su actividad, indique:
cTiene en el Porcentaje estimado de uso Principalmente es:
Cadigo Pregunta negocio? en el negocio
1.51 ‘ 0.No Indique el porcentaje 1. Propio ‘ 2. Alquilado‘ 3. Prestado
(1) (2) 3)
Inventario de mercaderia
Mercaderia/Inventario para la venta
o1 (solo comercio) O1 OU . . .
02 | Materias primas y materiales O Oo [ ] [ ) [ ]
03 | Productos terminados para industria 01 O[] [ ] [ ] [ )
04 | Productos en proceso On Oo [ [ [
Activos fjos tangibles
05 | Terrenos On Oo O Oz O3
06 | Construcciones en proceso O1 Oo O 02 O3
07 | Edificios residenciales O Oo O1 [OF) O3
08 | Edificios no residenciales O Oo O 02 O3
09 | Otfras construcciones O1 Oo O1 (OF) O3
10 | Equipo de transporte O1 Oo O1 (OF) O3
11 | Mobiliario y equipo On Oo O (OF O3
12 | Equipo de informatica O1 Oo O1 (OF) O3
13 | Equipo de comunicaciones O Oo O (OF O3
14 Otro tipo de maquinaria y
equipo (herramientas menores) Or1 Oo O1 OF O3
15 | Ofro fipo de maquinaria y equipo O1 Oo
(tractores, chapulines, etc) O1 Oz O3
Activos fjos intangibles
16 | Marcas y patentes O1 Oo O 02 O3
17 Programas de informética O Oo O (OF) O3
(software)
18 | Placa de taxi O1 Oo O OF O3
Otros activos
Otros activos
19 Or1 Oo O OF O3
(especifique)
Observaciones:
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0DEA 1

0/A JAL

Uso de Activos de Actividades No Agropecuarias y Agropecuarias

estima que podria obtener?

Si pudiera venderlo,écuanto | ¢Cuél es el valor de lo adquirido

en los (lfimos 12 meses?

¢Cuél es el valor de lo vendido
en los Glfimos 12 meses?

Monto en colones
(s6lo para activos propios)

Monto en colones
(s6lo para activos propios)

Monto en colones
(s6lo para activos propios)

(4)

(5)

(6)

Inventario de mercaderia

Activos fjos tangibles

Activos fijos intangibles

Observaciones:

Otros activos

Entrevistador(a):

Si es una Actividad
No Agropecuaria
Pase Seccién K

Si es una Actividad Agropecuaria
o0 Agroindustrial

continde con H2
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Uso de Activos de Actividades Agropecuarias y Agroindustriales

He. De los siguientes tipos de rubros de su actividad agropecuaria, indique:

Si pudiera oz P
éCudl es el valor | ¢Cudl es el valor
T | venderlo, de lo adquirido | de lo vendido en
¢Tiene en e . ) o h
Codigo Pregunta negocio? Cantidad U”'da.d de ccuanto edsfjma en los dltimos | los dltimos 12
medida que podria 12 meses? meses?
obtener?
1.5 | 0.No Monto en Monto en Monto en
colones colones colones
(1) (2) 4] (5) (6)
01 Ganado para leche O1 | Oo
0e Ganado para carne O1 | Oo
03 Ganado bovino para la O1 | Oo
reproduccién
04 Cerdos para engorde O1 | Oo
05 Cerdos para cria O1 | Oo

06 Cria de caballos y ofros
equinos

Aves de corral para

7 produccién de huevos 01 OD

08 | Avesde corral paralaventa | (D1 | Oqg
Otros animales para la venta

03 reproduccién o transporte O1 | Oo
Otros activos de actividad

10 agropecuaria/agroindustrial O1 | Oo

IR

K1. éPiensa continuar durante los préximos 12 meses con este
negocio/actividad?

Sivoon O1 — > paseak3

SECCION K. EXPECTATIVAS

K4. éPara los préximos 12 meses, usted considera que sus

ventas..

oaumentardn?. oo O
.. permaneceranigual? ... .. ..o o Oz
eodisminuirdn? o O3

Cambiar de actividad/negocio ........... O
Cambiar a asalariado(a). .......ooovvenns Oz

pase
Cambiar la ubicacién de residencia ....... O3 SEE:an

No sequir trabajando...........oovii

Otra

(especifique)

Observaciones:

K3. éPara los préximos 12 meses, usted considera que el
nimero de empleados que trabajan actualmente en su
negocio/actividad...

oaumentard? ... O
.. permanecerdigual? ... oo, OE
e diSMINUIFE? ..o O3
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SECCION L. BALANCE DE INGRESOS Y GASTOS

Gastos (para actividad no agropecuaria y agropecuaria)

Gasto Gasto
Pregunta Total de gastos de la actividad (mes anterior] [promedio mensual
altimos 12 meses)

F1(92) Remuneraciones y contribuciones patronales

F1(93) Gastos en especie para el personal

F1(94) Gastos por servicios

F1(95) Gastos por alquiler

F1(96) Gastos por impuestos

F1(97) Otros gastos

F2 (98) Otros gastos de |a Actividad Agropecuaria

F3(99) Gastos por insumos y materiales
L1) Gasto total de la actividad

Ingresos No Agropecuarios

Ingreso Ingreso
Pregunta Total de ingresos de la actividad (mes anterior] (promedio mensual
altimos 12 meses)

G1 Ingresos por venta de hienes y servicios

G2 Otros ingresos (alquiler de equipo, transparte, etc.]

63 Ingresos por pagos en especie

G4 Consumo propio o del hogar

G5 Retiros para regalar
L2a) Ingreso total de la actividad no agropecuaria

Ingresos Agropecuarios

Pregunta Total de ingresos de la actividad [ﬁlfiml;sg:ezsl:leses] Ingre:ﬁ_imgzr?:d:e;?;“al

G14a Cultivo 1:

G14b Cultivo 2:

Gl4c Cultivo 3:

G14d Cultivo 4:

Gl4e Cultivo 5:

G15a Ganado vacuna

G15b Ganado porcino

G15c Pollos/Gallinas

615d Pesca

G15e Otro

G1ba Leche

G16b Queso

G16c Huevos

G1bd Miel

G1be Otro

G17 Ingreso por alquiler de maquinaria

G18 Ingreso por alquiler o venta de otros productos

G19 Ingreso por servicios ambientales
L2b) Ingreso total de la actividad agropecuaria

Balance de la Actividad Agropecuaria / No Agropecuaria

Cadigo Total (mes anterior] Total (promedio mensual Gltimos 12 meses)

L2(*a" 0"b") | Ingreso total de la actividad

L1 Gasto total de la actividad

L3) Ganancia o pérdida del hogar productor

L4) Ganancia o pérdida mencionada en G6 o 620




8¢ INEC | COSTA RICA ENCUESTA NACIONAL DE HOGARES PRODUCTORES RESULTADOS GENERALES

OBLIGATORIEDAD Y CONFIDENCIALIDAD DE LA INFORMACION

El Instituto Nacional de Estadistica y Censos, es el ente técnico rector de las estadisticas nacionales y coordinador
del Sistema de Estadistica Nacional (SEN]. Esta funcién le fue asignada en la Ley del Sistema de Estadistica Nacional
[N© 7839 de fecha 04 de noviembre de 1998), la cual se promulgd considerando, entre otras casas, la importancia de
contar con datos estadisticos oportunos y actualizados sobre los cuales basarse para establecer politicas econémicas
y sociales.

Esta Ley tambhién establece la obligatoriedad de suministrar los datos necesarios para la elaboracién de las estadisticas
nacionales y la confidencialidad de los mismos:

Articulo 4: “... Los datos obtenidos segin esta Ley seran estrictamente confidenciales... Los datos procedentes de
personas fisicas o juridicas privadas no podran ser suministrados ni publicados en forma individual, sino como parte
de cifras globales, salvo con la autorizacién previa de quien suministré los datos. Para este efecto se consideraran
cifras globales las correspondientes a fres o mas personas fisicas o juridicas. Estos datos tampoco podran ser
suministrados con propésitos fiscales, ni de otra indole...”

Articulo 5: “El SEN podra solicitar la informacion relativa a su actividad, a todas las personas fisicas y juridicas
residentes en Costa Rica...”

Observaciones:

20
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